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Analizar la evolucion del nimero de empresas de la industria
de la moda en Espaiia y cuantos trabajadores tienen en
plantilla, conocer los principales destinos de la moda
espaiiola o qué comunidades autbnomas generaron mas
ingresos en este sector en 2017. La séptima edicién del
Informe Econdmico de la Moda en Espaiia aborda un ano
mas todas las variables econémicas del conjunto del sector
de la moda en Espaiia, pasando por todas las fases de la
cadena de valor de este negocio.

PRESENTACION

El Informe Economico de la Moda en Es-
pafia, que en su séptima edicion vuelve a
contar con el patrocinio de Moddo, publica
cada afio una nueva edicion con el objetivo
de ofrecer una vision completa del conjun-
to de variables economicas del negocio de
la moda, pudiendo establecer una compa-
racion de todos sus indicadores afio a afo.

¢Ha variado lamoda su peso sobre el con-
junto de la economia espafiola? ¢Cuanto
aporta el sector a la generacion de empleo
en el pais? ¢Ha aumentado o disminuido el
numero de empresas de la industria textil, de
confeccion o de cuero o el calzado durante
el ultimo afio? ¢Cuanto representa el canal
online sobre el conjunto de las ventas de
moda actualmente ?

Como cada afio, el Informe Econdémico
de la Moda Espana no so6lo da respues-
ta a todas estas preguntas, sino que tam-
bién establece la evolucion que han se-
guido estas variables durante los ultimos
afos, describiendo las tendencias que se
seguiran en los proximos anos.

Este informe pretende ser un documento
de consulta para cualquier profesional del
negocio de la moda, pudiendo acceder a
todo este conjunto de datos y su analisis
correspondiente en alrededor de solo cien
paginas. Es decir, el informe mide por un
lado la actual situacion del negocio de la
moda y por otro es una herramienta de
consulta para tomar las mejores decisio-
nes en el dia a dia de una empresa vincu-

lada o especializada en el sector.

En esta edicion de 2018, el Informe Eco-
némico de la Moda en Espana recoge los
ultimos datos disponibles de cada varia-
ble economica, en su mayoria cerradas
hasta 2017. Indicadores como el name-
ro de empresas o de trabajores se eleva-
ron este aflo, a pesar de apreciarse cier-
ta atonia en los indicadores de consumo.

Por otro lado, en 2017 la moda mantuvo
por tercer afio consecutivo su contribu-
cion a la economia espanola, situada en
un 2,9% del PIB del pais, estimacion que,
por quinto afio, Modaes.es ha realizado
en colaboracién con el Centro de Infor-
macionTextil y de la Confeccion (Cityc).




Un afio mas, la moda se afianza en Espaiia como

un sector de gran peso en el conjunto de la economia
espanola. En 2017, la moda vuelve a demostrar que,

pese a las adversidades, es un motor de crecimiento,
tanto en el nUmero de empresas como en el trabajadores
en el conjunto de esta industria.

LA MODA
ESTA VIVA

POR PILAR RIANO
Directora de MODAES.ES

En Modaes.es no nos cansamos de repetir
que la moda es uno de los sectores mas
importantes de la economia espafiola. No
lo hacemos para intentar convencer a nadie,
ni por darle mayor importancia de la que
tiene, sino que lo decimos desde nuestro
convencimiento mas interiorizado. De he-
cho, este convencimiento forma parte de
nuestro ADN como empresa, sila moda no
fuese un sector tan importate, Modaes.es
no podria haber existido ni desarrollado su
trabajo durante los ultimos casi diez afios

Es cierto que el negocio de la moda ha
flaqueado en algunos ejercicios pasados,
consecuencia de la mayor crisis econdémica
que Espafia ha atravesado en su historia. A
pesar de ello, el sector ha sabido mantenerse
durante los anos dificiles apoyandose en la
internacionalizacion o la guerra de precios,
entre otros elementos, y lo que es mas impor-
tante, ha sabido reponerse a esta mala racha.

El ejercicio 2014 supuso para el negocio
de la moda un afio de restablecimiento. En

un momento de recuperacion del consumo
en general en Espafia y de mejora de la
economia, la moda también se recuperd
en el conjunto de sus indicadores econo-
micos, después de varios afios a la baja.
En concreto, en 2014 el peso de la moda
en el conjunto del PIB espafiol ascencio
de un 2,7% a un 2,8%.

Por su parte, el ejercicio 2015 fue el afio
de la consolidacion de esta recuperacion
inicial. Como ya se sabe, la moda es un

bien de segunda necesidad, por lo que
su consumo por parte de la poblacién
espafiola iba a recuperarse de forma mu-
cho mas lenta en comparacién a otros
bienes de primera necesidad, a pesar
de que las familias ya dispusieran de un
mayor presupuesto. En cualquier caso,
el sector volvid a remontar su aportacion
al conjunto de la economia espafiola en
2015, situando su cuota en un 2,9%.

Desde entonces, el negocio de la moda
ha mantenido su peso en este 2,9% tanto
en 2016 como en 2017, manteniendo el
mismo peso durante ya tres aflos conse-
cutivos. ¢Qué quiere decir esto? Puede
que algunos puedan verlo como un es-
tancamiento del sector o como una sefal
de debilidad, pero, para nosotros, no es
mas que el sintoma mas claro de que la
moda esta viva.

En un periodo de expansioén economica,
en el que la economia nacional crece a
ritmos del 3% y casi todos sus sectores se
encuentran en un buen momento, la moda
mantiene posiciones y se afianza una vez
mas como uno de actores fundamentales
de la economia del pais, superando de
nuevo la contribucién al PIB del sector
primario y pisandole los talones a otro
negocio como el de la banca. Por tanto,
en una situacion marcada por el opti-
mismo y el crecimiento de la mayoria
de los sectores de la economia espafiola,
seria mas facil flaquear y perder algo de
representacion. Sin embargo, la moda
no se ha dejado intimidar y demuestra
una vez mas que esta viva, manteniendo
su peso sobre el total.

En concreto, el ejercicio 2017 fue un
periodo positivo para la moda, que vio
crecer el nimero de empresas tanto del
conjunto de la industria como de cada
uno de sus sectores. Ademas, también
supuso un afio de generacion de empleo,
de forma que se increment6 el numero
de trabajadores en plantilla tanto en las

“En una situacion de
optimismo en casi todos
los sectores, la moda no

se ha dejado intimidar y
demuestra unavez mas
que esta viva, manteniendo
su peso sobre el total

del PIB espaiiol”

“Las empresas del sector
no deben relajarse, al
contrario, deben exigirse
siempre mas para no sélo
mantener sus buenos
resultados, sino marcarse
el objetivo de superarlos”

compaiiias textiles, como de confeccion
o de cuero y calzado.

De hecho, la fuerte generacion de empleo
en moda durante 2017 logr6 que el peso
laboral del sector se elevase sobre el total
del conjunto espanol. En concreto, esta
cuota escal6 dos décimas respecto al ano
anterior, creciendo de un 4,1% en 2016
hasta un 4,3% en 2017. Esta cifra es otro
sintoma mas de la buena salud de la que
goza actualmente el sector de la moda.

Por otro lado, la industria espafola de la
moda también elevo sus ventas de bie-
nes al exterior hasta un 7% en 2017. Sin
embargo, el peso de las exportaciones del
sector se redujo levemente sobre el total.
En 2017,1a moda copo6 el 8,8% del total de
ventas de bienes a mercados extranjeros,
frente al 9% del afio anterior. Esta fue la
unica variable que flaqued en 2017 en el
computo sobre el global de la economia
espafiola, pese a los buenos resultados
obtenidos y debido al mayor crecimiento
de las exportaciones de otros sectores.

Aunque le ha costado llegar hasta aqui
y, para ello, ha tenido que sortear un
creciente numero de amenzas y dificul-
tades, el negocio de la moda se encuentra
ahora en un buen momento, incluso po-
driamos llamarlo un momento dulce. En
cualquier caso, no por esto hay que bajar
la guardia. De hecho, el propio lema de
Modaes.es ha sido siempre More and
more and more and more and more...
Un mantra que también podrian aplicase
y repetirse una y otra vez las compafias
que conforman el tejido empresarial del
negocio de la moda.

Y es que, como todos sabemos, la inter-
tidumbre se ha convertido en el nuevo
normal de esta industria en los ultimos
anos. Por ello, las empresas del sector no
deben relajarse, al contrario, deben exi-
girse siempre mas para no sélo mantener

POR PILAR RIANO
Directora de MODAES.ES

Pilar Riafio Diez es fundadora y directora
de Modaes.es. Licenciada en Periodismo
por la Universidad Ramon Llull y MBA en
Gestion de Empresas de Moda por ISEM
Fashion Business School-Universidad de
Navarra. Inici6 su carrera profesional en el
diario Expansién, donde trabaj6é durante
siete afos y fue la periodista responsable
en la delegacion del diario en Barcelona de
los sectores inmobiliario y textil. En 2010
fundé el medio especializado en el negocio
de la moda Modaes.es, en el que ejerce
desde entonces como directora. Desde
esta responsabilidad, dirige los contenidos
periodisticos y las diferentes publicaciones
de Modaes.esy lidera la organizacion de las
jornadas profesionales Barcelona Fashion
Summit. Es ponente habitual en jornadas
y eventos vinculados con el negocio de la
moda, y forma parte del cuerpo docente
de varias universidades espanolas. Pilar
Riafio ha sido merecedora del Premio de
Periodismo Pedro Morilloy en 2015 fue ga-
lardonada con la primera edicion del Premio
Nacional de la Moda a Profesionales de la
Comunicacion, la Academia y la Cultura,
otorgado por el Ministerio de Industria,
Energiay Turismo en reconocimiento a su
trabajo al frente de Modaes.es.

sus buenos resultados, sino marcarse el
objetivo de superarlos.

La fuerte competencia dentro y fuera de
los limites geograficos, la constante adap-
tacion digital y tecnologica, las subidas y
bajadas del consumo o la rapidez en los
tiempos de todas las fases de la cadena de
valor son so6lo algunos de los retos a los
que la moda tendra que seguir haciendo
frente para continuar demostrando que
no solo esta viva, sino que esta mas viva
que nunca.




El sector de la moda en Espaiia es sélido, pero, al tratarse
de un negocio en constante cambio, hay que estar alerta
y prepararse para el futuro. El objetivo es que la economia
circular no sea linicamente necesaria, también rentable

y por lo tanto beneficiosa para todas las partes.

EL FUTURO DE

LA MODA SERA
CIRCULAR

POR MARTA CASTELLS
Directora de CITYC

El afio 2018 sera recordado con mu-
cha probabilidad como un ano lleno de
incertidumbres. Tanto en el panorama
internacional como en el doméstico,
la ralentizacion de los principales in-
dicadores macroecondmicos muestra
las dudas existentes sobre el futuro a
medio y corto plazo: desde el 4.0 hasta
la politica internacional, atravesamos
una época de cambios con profundas
consecuencias economicas. En este
contexto la aportacion de la moda es-
pafola al conjunto del PIB se mantiene

nuevamente a una décima del 3%.

Las muestras de solidez de nuestro sector
deben obligarnos a buscar, nuevamente,
las claves que marcaran el futuro de
nuestro entorno y prepararnos conve-
nientemente. La adopcion de la econo-
mia circular por parte de la industria
concentra, en gran parte, muchos de
los grandes retos a los que se enfrenta
la moda espaiiola en los préximos afios.
Pasar de un sistema de economia lineal
a un sistema de economia circular de

forma eficiente, coordinada y rentable
es tan necesario como conveniente.

En la actualidad, los limites de la eco-
nomia lineal estan empezando a vislum-
brarse anadiendo mas riesgo al sistema
productivo de las empresas. Hemos pa-
sado de necesitar 65.000 millones de
toneladas de materias primas en 2010
a un estimado de 82.000 en 2020. Es
un consenso generalizado que el uso
de gran cantidad de recursos que no
se renuevan ha alcanzado un impacto
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medioambiental inasumible, percepcion
cada vez mas generalizada entre los
consumidores como asilo demuestran
diversos estudios.

En todo caso el objetivo es que la econo-
mia circular no sea inicamente necesaria,
también rentable y por lo tanto beneficiosa
para todas las partes. Segun el estudio
A new textiles economy: redesigning
fashion’s future de la Fundacion Ellen
MacArthur Foundation, anualmente
se pierden mas de 500.000 millones
de ddlares por la infrautilizacion y la
falta de reciclaje en el sector textil y
de la moda. Son cifras suficientemente
claras como para justificar inversiones
estratégicas a largo plazo.

En otro estudio del mismo centro se
habla de ahorros de hasta 380.000 mi-
llones en periodos de transicion hasta
los 630.000 en condiciones avanzadas.
Se trata por tanto de pasar a un siste-
ma en el que la reducciéon de residuos
combinado con un uso inteligente de
los recursos asegure la sostenibilidad
del sistema a largo plazo. Un sistema
en el que las prendas, los textiles y las
fibras mantendrian el valor durante su
uso y se reutilizarian de forma sosteni-
ble en el sistema evitando convertirse
un residuo. La tendencia seria, a largo
plazo, la generacion de cero residuos en
procesos productivos de largo alcance.

El resultado es una industria textil mas
sostenible que minimiza al maximo los
impactos negativos derivados de los
procesos industriales propios de su ac-

“Las muestras de
solidez de nuestro
sector deben obligarnos
a buscar, nuevamente,
las claves que marcaran
el futuro de nuestro
entorno y prepararnos
convenientemente, la
adopcion de la economia
circular concentra
muchos de los grandes
retos a los que se enfrenta
la moda espaiiola en

los proximos afnos”

“En Espana el sector
todavia va haciendo
pequenos pasos hacia la
circularidad: se necesita
profundizar mas en los
procesos de reutilizacion
y reciclaje, se requiere
de un mayor compromiso
y concienciacion y una
mayor colaboracion

e innovacion por parte
de todos los actores
implicados”

tividad. A su vez, la aportacion social,
medioambiental y econdmica resultante
de esta transformacion es evidente y
trascendental a la hora de valorar los
beneficios de todo este proceso. No
estamos hablando de una tendencia o
una operacion de marketing: es la res-
puesta a una necesidad de superviven-
cia que cambiara la forma de fabricar,
pensar, comprar y consumir. Y es, a
su vez, una oportunidad historica para
aportar vision y negocio a industrias
clave del tejido econdmico, entre ellas
la moda y el textil.

En Espana el sector todavia va haciendo
pequerios pasos hacia la circularidad: se
necesita profundizar mas en los procesos
de reutilizacion y reciclaje, se requiere de
un mayor compromiso y concienciacion
y una mayor colaboracion e innovacion
por parte de todos los actores impli-
cados. El potencial es infinito. En la
cadena de valor ya se reciclan tejidos,
regeneran fibras y maximizan recursos
de produccidn, pero es necesaria una
consolidacion y mejora.

La transicién hacia la circularidad
sera, también, una realidad legislativa
a nivel europeo en los proximos anos.
En este momento estan elaborandose
varias directivas por parte de la Comi-
sion Europea para regular la econo-
mia circular asegurando un impacto
profundo y directo en el sector T+C.
La previsidn es que entre en vigor en
2025, fecha clave para el futuro de la
industria europea y para la cual deben
concentrarse la mayoria de esfuerzos
de nuestro sector en los proximos afios.

MARTA CASTELLS
Directora de CITYC

Marta Castells es directora del Centro
de Informacién Textil y de la Confeccion
(Cityc) desde octubre de 2014, responsa-
bilidad que compagina con la direccién del
departamento internacional de la Con-
federacion de la Industria Textil (Texfor),
donde se incorpor6 en 2012. Desde 2017,
Castells también es secretaria general
del Consejo Intertextil Espariol (CIE). Es
licenciada en Comercio Internacional y en
Ciencias Empresariales por la Universidad
Pompeu Fabra (UPF), MBA por IE Business
School y Master en Estudios de Asia Orien-
tal por la Universitat Oberta de Catalunya
(UOC). Castells cuenta con una larga tra-
yectoria vinculada al sector textil, donde
inici6 su carrera profesional en 2001 con
su incorporacion a la Asociacion Industrial
Textil de Proceso Algodonero (Aitpa), en el
area de promocién internacional.

El sector de 1a moda esta teniendo ya
un papel clave en esta transicidén, por
la importancia e impacto de su peso
en la economia global.

En la actualidad existen un gran name-
ro de iniciativas tanto publicas como
privadas que impulsan la inversidn,
investigacidon e innovacion hacia este
nuevo sistema. Aun asi el horizonte
es muy cercano y es necesario que la
cadena de valor de l1a moda tome con-
ciencia de este cambio profundo que
afectara tanto a la industria como al
consumidor en un futuro muy cercano.
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

EMPRESAS POR ESTRATO DE ASALARIADOS 2018.

TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

@ SIN ASALARIADOS
43,7%
@ DE1A9
41,8%
@ DE10A 49
13%
® DE50A 199
1,4%
DE 200 Y MAS
0,2%

La industria espafiola de la moda elevod el
nuamero de empresas en el tltimo afio. A 1 de
enero de 2018, los sectores textil, confeccion,
cuero y calzado sumaban un total de 20.269
empresas en Espafia, registradas en el Directo-
rio Central de Empresas (Dirce) del Instituto
Nacional de Estadistica (INE), lo que equivale
a 543 companias mas que en el afio anterior. Se
trata del tercer crecimiento anual en el censo de
empresas en los altimos quince afios, ademas
de la mayor subida que se ha producido duran-
te este periodo de tiempo, incrementandose
en mas de un punto porcentual en sélo un
ano, del 1,47% al 1,75%. Anteriormente, el
numero de empresas de moda disminuyo de
forma continuada hasta 2014, experimentando
picos muy pronunciados en 2010 y 2013. Por
otro lado,de 1 de enero de 2017 a 1 de enero
de 2018 las companias de moda de 10 a 49
empleados subieron hasta 2.634 empresas. Por
otro lado, también se incrementaron aquellas
companias de 50 a 199 trabajadores, pasando
de 275 a 277 empresas.

EVOLUCION DEL NUMERO DE EMPRESAS 2009-2018.
TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

Variacién anual. En porcentaje
*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010

Fuente: INE

2009

-9,0
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

EMPRESAS POR FORMA JURIDICA 2018.
TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

©® PERSONA FiSICA
44,5%

@ SOCIEDAD ANONIMA
51%

@ SOCIEDAD LIMITADA
45,2%

® OTROS

5,3%

543

Es el aumento en el nimero de compaiiias activas
en la industria textil, de confeccion y de cuero y calzado
de 1 de enero de 2017 a 1 de enero de 2018
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LOCALES POR ESTRATO DE ASALARIADOS 2018.

TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

@ SIN ASALARIADOS
45,6%
@ DE1A9
40,9%
@ DE10A 49
12,1%
® DE50A 199
1,2%
DE 200 Y MAS
0,1%

Fuente: INE
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

TRABAJADORES POR AFILIACION 2017.
TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

©® REGIMEN GENERAL
83,7%

® AUTONOMOS
16,3%

Fuente: Seguridad Social

™1,1%

Es el alza en el nimero de trabajadores de la industria
de la moda afiliados a la Seguridad Social en 2017

El negocio de la moda mantiene su impulso
como creador de empleo. El sector cerrd el
ejercicio 2017 con un alza en el numero me-
dio de afiliados a la Seguridad Social en las
industrias textil, confeccion y cuero y calzado
por cuarto afio consecutivo. En diciembre,
esta cifra registr6 un aumento interanual del
1,1%, hasta 141.237 trabajadores. A pesar de
ser mayor a la registrada en el afio anterior,
queda lejos de los crecimientos de mas del 3%
experimentados en 2014 y 2015.

El aumento en la afiliacién en 2017 se vio
acentuado sobre todo por el crecimiento de
asalariados, que se increment6 un 1,3%. Por
su parte, el numero de trabajadores autonomos
se mantuvo casi sin variacion. De esta forma,
los primeros coparon el 83,7% del total de
afiliados y los segundos, el 16,3%.

Respecto a la distribucion del empleo entre los
subsectores, el textil volvid a aumentar el nime-
ro de trabajadores, pasando de representar un
32,4% del total en 2016 aun 32,8% en 2017.
Por su parte, la tasa de la confeccion se mantuvo
estable y la del cuero y el calzado dismuyo.

EVOLUCION DEL NUMERO DE TRABAJADORES 2008-2017.
TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

Variaciéon anual. En porcentaje

*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010

Fuente: Seguridad Social

-16,7

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

El gasto de personal
sobre la facturacion
del sector textil,
confeccién y cuero
y calzado redujo

de nuevo su peso
en 2016, pasando
del 18,6% al 18,5%

18,5%

Fuente: INE

GASTOS DE PERSONAL SOBRE
EL TOTAL 2016. TEXTIL, CONFECCION
Y CUERO Y CALZADO

® GASTO DE PERSONAL
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TRABAJADORES POR SECTOR 2017.
TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

® TEXTIL
32,8%

® CONFECCION
35,1%

@ CUERO Y CALZADO
32,1%

Fuente: Seguridad Social
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

La facturacion agregada de la industria de
la moda en Espafia se redujo ligeramente
en 2016. En concreto, la cifra de negocio se
situd en 14.706 millones de euros, un 0,6%
menos que en el ejercicio anterior. Esta
ha sido la primera reduccion desde 2012.
El textil se mantiene como el subsector

que mas aporta al global de la moda en
términos de facturacion, representando
un 37,7% sobre el total, frente al 36,8%
registrado el afio anterior. Por su parte,
la confeccidon también elevo del 32% al
32,5% su aportacion al negocio de la moda,
mientras que el cuero y el calzado la redujo

deun 31,2% aun 29,8%.

Por otro lado, por actividad, la venta de
productos continua siendo la principal
fuente de ingresos de la moda, creciendo de
un 91% aun 91,8%. La prestacion de ser-
vicios y la venta de mercancias representan
solo un 5% y un 3,2%, respectivamente.

FACTURACION POR
SECTORES 2016.
TEXTIL, CONFECCION
Y CUERO Y CALZADO

® TEXTIL
37,7%

® CONFECCION
32,5%

@® CUERO Y CALZADO
29,8%

GENERACION DE INGRESOS
2016. TEXTIL, CONFECCION
Y CUERO Y CALZADO

@ PRESTACION DE SERVICIOS
5,0%

® VENTA DE PRODUCTOS
91,8%

©® VENTA DE MERCANCIAS
3,2%

3%5%

CONSUMO DE MATERIAS
PRIMAS, PRODUCTOS
INTERMEDIOS Y OTROS
APROVISIONAMIENTOS
SOBRE LA CIFRA DE
NEGOCIO 2016. TEXTIL,
CONFECCION Y CUERO Y
CALZADO

® GASTO EN COMPRA
DE MERCANCIAS
57,3%

TRABAJOS REALIZADOS
POR OTRAS EMPRESAS
SOBRE EL GASTO TOTAL
2016. TEXTIL, CONFECCION
Y CUERO Y CALZADO

@ SUBCONTRATACION
14,4%

SUBVENCIONES DE
EXPLOTACION SOBRE EL
GASTO TOTAL 2016.
TEXTIL, CONFECCION

Y CUERO Y CALZADO

@ SUBVENCIONES
DE EXPLOTACION
0,13%

INVERSION EN ACTIVOS
MATERIALES SOBRE LA
CIFRA DE NEGOCIO 2016.
TEXTIL, CONFECCION Y
CUERO Y CALZADO

® ACTIVOS MATERIALES
2,2%

Fuente: INE
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CIFRA DE NEGOCIO 2007-2016.
TEXTIL, CONFECCION Y CUERO
Y CALZADO

En millones de euros.

13.256

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
La facturacion del negocio de la moda experimenté
su primera reduccién desde 2012 en 2016,
cuando disminuy6 un 0,6%, aunque el resultado
bruto siaumenté un 0,5%
RESULTADO DE EXPLOTACION
2009-2016. TEXTIL, CONFECCION
Y CUERO Y CALZADO
En millones de euros.
*2015y 2016: excedente bruto de explotacion.
Fuente: INE
1.104,1 1.109,7

233,4

2009

2010 2011 2012 2013 2014 2015

2016
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

Industria textil
Empresas

EMPRESAS POR ESTRATO DE ASALARIADOS 2018.
INDUSTRIA TEXTIL

@ SIN ASALARIADOS
42,0%
@ DE1A9
43,6%
® DE 10 A 49
12,6%
® DE50A 199
1,6%
DE 200 Y MAS
0,2%

T4,2%

Es el alza en el niumero de empresas del sector textil en
Espaiia, que en enero de 2018 sumaba 6.518 compaiiias

La industria textil termino el ejercicio 2017
sumando nuevas empresas por cuarto afio
consecutivo. Segun las cifras del Directorio
Central de Empresas (Dirce) del Instituto
Nacional de Estadistica (INE) el namero
total de compaiiias especializadas en el sector
alcanzo las 6.518 empresas a 1 de enero de
2018, lo que supuso un incremento del 4,2%
respecto al ejercicio anterior. En concreto,
durante 2017 el nimero de sociedades activas
se elevo en 262 compaiias, frente a las 131
que gano un afio atras.

En cuanto a numero de empleados, duran-
te 2017 aumento la cantidad de empresas
textiles de todos los tamanos. A 1 de enero
de 2018, el textil contaba con 15 empresas
de 200 asalariados 0 mas, una mas que en el
afo anterior. Por su parte, las companias de
entre 50 y 99 empleados también crecieron
de 99 a 105 empresas, mientras que las de
entre 10y 99 trabajadores hicieron lo propio,
pasando de 801 a 824. En cuanto a las mas
pequeiias, aquellas de 1 a 9 empleados también
crecieron en 145 empresas, hasta alcanzar las

2.694 compaiias.

Por subsectores, la fabricacion de otros produc-
tos textiles se mantiene como el mas importan-
te, copando el 73,9% del total y aumentando
el nimero de empresas a 4.815 sociedades. Por
su parte, el acabado de textiles es el segundo
subsector mas grande: representa el 13% del
total y engloba 850 empresas. Con menor
representacion, la preparacion e hilado de
fibras textiles y la fabricacion de tejidos textiles
copan el 6,6% y el 6,5% respectivamente, con
439 y 423 empresas en cada caso.

EMPRESAS POR SUBSECTORES 2018.
INDUSTRIA TEXTIL

@ PREPARACION E HILADO

DE FIBRAS TEXTILES

6,6%

@ FABRICACION DE TEJIDOS TEXTILES
6,5%

® ACABADO DE TEXTILES

13%

® FABRICACION DE OTROS
PRODUCTOS TEXTILES

73,9%

El censo empresarial de la industria textil
en Espaiia crecio6 por cuarto afio consecutivo

con un aumento del 4,2%, sumando,
a 1de enero de 2018, 262 compaiiias

mas que doce meses atras

20

EVOLUCION DEL NUMERO
DE EMPRESAS. 2009-2018.
INDUSTRIA TEXTIL

Variacion anual. En porcentaje
*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010,
CNAE 2010

42 Fuente: INE

-8,2
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

Industria textil
Empleo

El nimero de empleados en la industria textil
espafiola se incremento6 un 2,5% en 2017,
encadenando cuatro afios al alza con subidas
de hastaun 3,7% en 2015 yun 3,3% en 2016.
Segun los datos de la Seguridad Social, a
cierre de 2017 el namero de afiliados en este
sector se situd en 46.328 empleados, frente
aa45.213 del afio anterior, lo que supuso la
creacion de 1.115 nuevos puestos de trabajo.
En 2017, la tendencia en cuanto a la propor-
cion de trabajadores por afiliacion cambid
respecto a los anos anteriores. Tras haber
crecido de un 12,1% en 2014 a un 12,6%
en 2015 y a un 12,8% en 2016, la tasa de
autonomos se redujo por primera vez a un
12,7% en 2017. Del mismo modo, la tasa de
empleados en régimen general aument6 de
un 87,2% aun 87,3%.

Por otro lado, los gastos de personal de las
compaiiias de la industria textil sobre el total
de la cifra de negocio se incrementaron por
primera vez desde 2011, alcanzando el 18,8%
en 2016 frente al 18,6% de 2015. En 2011,
este porcentaje alcanzo el 21,2%.

EVOLUCION DEL NUMERO DE TRABAJADORES 2008-2017.

INDUSTRIA TEXTIL
Variacién anual. En porcentaje

*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010

Fuente: Seguridad Social

2,0

3,7

3,3

2,5

-30,0
2008 2009 2010 2011 2012

2013

2014

2015

2016

2017

TRABAJADORES POR
AFILIACION 2017.
INDUSTRIA TEXTIL

@ REGIMEN GENERAL

INDUSTRIA TEXTIL

GASTOS DE PERSONAL
SOBRE EL TOTAL 2016.

® GASTOS DE PERSONAL

87,3% 18,8%
® AUTONOMOS
12,7%
Fuente: INE
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EMPRESAS,

EMPLEOY NEGOCIO

Industria textil
Negocio

La industria textil volvid a mejorar sus
registros en 2016. El sector facturd 5.547
millones de euros, la mayor cantidad desde
2008. Este dato supuso un incremento de
un 1% frente al afio anterior. Por otro lado,
el excedente bruto de explotacion del sector
alcanzo6 los 508,8 millones de euros, lo que
representd una subida del 6,5% respecto al
ejercico anterior, cuando se situd en 477,8
millones de euros.

Por subsectores, la fabricacion de otros
productos textiles representa mas de la
mitad del total. Por su parte, la fabricacion
de tejidos copa hasta casi el 20%, mientras
que la preparacion e hilado de fibras roza
el 14% y el acabado de textiles se situa en
un 11%.

FACTURACION POR
SUBSECTORES 2016.
INDUSTRIA TEXTIL

@ PREPARACION E HILADO
DE FIBRAS

13,8%

@® FABRICACION DE TEJIDOS
19,8%

® ACABADO DE TEXTILES
11,0%

@ FABRICACION DE OTROS
PRODUCTOS TEXTILES

CIFRA DE NEGOCIO
2007-2016.
INDUSTRIA TEXTIL

En millones de euros 8.105

6.271

2007

55,5%
5196 5.519 5.547
5.247
2013 2014 2015 2016

RESULTADO DE
EXPLOTACION 2009-2016.
INDUSTRIA TEXTIL

En millones de euros

*2015y 2016: excedente bruto
de explotacién.

Fuente: INE

508,8

2013 2014 2015* 2016*
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

Confeccion
Empresas

EMPRESAS POR ESTRATO DE ASALARIADOS 2018.

CONFECCION

@ SIN ASALARIADOS
49,5%
@ DE1A9
40,8%
@ DE10A 49
8,9%
® DE50A 199
0,6%
DE 200 Y MAS
0,1%

T2,8%

Es el aumento anual en 2017 del nUimero de compaiiias de
la industria de la confeccion, sector que sumoé un total del
9.025 empresas en enero de 2018

La industria de la confeccion continud en-
gordando el nimero de empresas del sector
durante 2017 de forma que, el 1 de enero de
2018, la industria contaba con un total de
9.025 compailias, lo que supuso un aumento
del 2,8% respecto a la misma fecha del ano
anterior. Tras este incremento, el sector sumo
un total de 246 sociedades nuevas en 2017,
después de haber anadido ya 201 companias
en 2016 y tras varios anos en negativo.

Por tamano de empresas, el aumento se ex-
perimenté sobre todo en aquellas de 1 a 9

trabajadores, que sumaron 338 sociedades
activas mas en Espafia, alcanzando un total
de 3.686 compaiiias a 1 de enero de 2018.
Por su parte, el conjunto de empresas que
cuentan con de 10 a 49 empleados también
gano diez compafias durante los doce meses
de 2017. Mientras tanto, los grupos de 200
asalariados o0 mas se mantuvieron igual, en
un total de diez companias, y solo aquellas
que cuentan con entre 50 y 199 trabajadores
se redujeron hasta un total de 59 empresas,
nueve menos que en el afio anterior.

Por subsectores, segtin los tultimos datos del
Directorio Central de Empresas (Dirce) del
Instituto Nacional de Estadistica INE). la
confeccion de prendas de vestir continua
siendo la mas relevante, concentrando el
92,5% del total de las empresas que perte-
necen al sector de la confeccion, frente al
92,2% registrado en el ejercicio precedente.
Por otro lado, la confeccion de prendas de
vestir de punto pasa de representar un 6% en
2017 aun 5,8% en 2018,y la fabricacion de
articulos de peleteria de un 1,8% aun 1,7%.

EMPRESAS POR SUBSECTORES 2018.
CONFECCION

©® CONFECCION DE PRENDAS DE VESTIR
92,5%

@ FABRICACION DE ARTICULOS

DE PELETERIA

1,7%

@ CONFECCION DE PRENDAS

DE VESTIR DE PUNTO

5,8%

El negocio de la confeccion sumé 246

sociedades activas mas desde enero de
2017 hasta el mismo mes de 2018, lo que
supuso el mayor incremento del sector

en los ultimos afos

2016 2017

EVOLUCION DEL NUMERO

DE EMPRESAS 2009-2018.
CONFECCION

Variacion anual. En porcentaje

*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010,
CNAE 2010

Fuente: INE
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

Confeccion
Empleo

En 2017, el numero de trabajadores en el EVOLUCION DEL NUMERO DE TRABAJADORES 2008-2017.
sector de la confeccion en Espafia aumento CONFECCION

por cuarto afio consecutivo, situdndose en Variacion anual. En porcentaje

un total de 49.555 empleados en diciembre *Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010
de ese afio, un 1,2% mas que en el mismo
periodo del ejericio anterior. De esta forma, Fuente: Seguridad Social
el sector de la confeccion continua siendo el
que mas empleo genera, copando mas del
35% del total de trabajadores en la industria
de la moda, por delante del textil y del sector
del cuero y el calzado.

Por tipo de afiliacion, la proporcion del na-
mero de autonomos decrecié levemente
hasta un 24,2% en 2017, frente al 24,5% 06 19 0.4

del afio anterior. Por su parte, los afiliados
en régimen general pasaron de un 75,5%
aun 75,8%.

En cuanto a los gastos en personal, en el caso 7.6
-8,4

-47

del sector de la confeccidn este se situd en
un 18,2% sobre el total de la facturacion en -83 -8,4
2016, porcentaje que contintia disminuyendo
con fuerza tras haber alcanzado un 18,9%
en 2015, un 19,4%en 2014, un 19,7% en
2013 oun 19,9% en 2012.

-13,5

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

TRABAJADORES POR
AFILIACION 2017.
CONFECCION

GASTOS DE PERSONAL
SOBRE EL TOTAL 2016.
CONFECCION

©® REGIMEN GENERAL ® GASTOS DE PERSONAL

75,8% 18,2%
® AUTONOMOS
24,2%
Fuente: INE
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

Confeccion
Negocio

FACTURACION POR
SUBSECTORES 2016.
CONFECCION

La cifra de negocio de la confeccion volvio a
aumentar en 2016, encadenando tres afios
consecutivos al alza. Durante el ejercicio, la
facturacion creci6é un 0,9% respecto al aflo

. . ® CONFECCION DE PRENDAS
anterior, hasta alcanzar los 4.773 millones

DE VESTIR
de euros. Por su parte, el excedente bruto de 88,1%
explotacion también se elevo en este periodo ® CONFECCION DE PRENDAS
de tiempo un 1,3%, situandose en 301,2 mi- DE PUNTO
llones de euros en 2016. 11,6%

® FABRICACION DE
ARTiICULOS DE PELETERIA
0,4%

Por subsectores, la confeccion de prendas de
vestir se mantiene como la actividad mas im-
portante del sector, generando el 88,1% dela
facturacion total, frente al 86,5% del ejercicio
anterior, lo que se traduce en 4.203 millones de
euros. Por su parte, la confeccion de prendas
de punto ha reducido su contribucion de un
13% en 2015 aun 11,6% en 2016.

CIFRA DE NEGOCIO
2007-2016.
CONFECCION 7.317

6.355
5.818
7.407 4.740 4409 4731
5.756

4.846 4.773

Variacién anual. En porcentaje
*Hasta 2009, CNAE93, a partir
de 2010, CNAE 2010

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

RESULTADO DE DE EXPLOTACION
2009-2016.

CONFECCION 297,2  301,2
Variacién anual. En porcentaje

*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010
*2015y 2016: excedente bruto de explotacion.

Fuente: INE 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015* 2016*
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

Cuero y calzado
Empresas

EMPRESAS POR ESTRATO DE ASALARIADOS 2018.

CUERO Y CALZADO

@ SIN ASALARIADOS
34,8%
@ DE1A9
41,2%
@ DE10A 49
21,3%
DE 50 A 199
2,4%
DE 200 Y MAS
0,1%

T0,7%

Es el aumento en 2017 del nimero de empresas que
forman el sector industrial del cuero y del calzado, que a 1
de enero de 2018 contaba con 4.726 sociedades

La industria del cuero y el calzado también
incrementd en 2017 el numero de empresas
que la conforman. Tras dos afios a la baja,
el sector sumo 35 nuevas companias a lo
largo de ese ejercicio. A 1 de enero de 2018,
el negocio del cuero y el calzado sumaba
4.726 sociedades, lo que supuso una subida
defi 0,7% respecto a la misma fecha del
afio anterior.

Por numero de trabajadores, el aumento se ha
visto impulsado sobre todo por el crecimiento

de las empresas que cuentan con entre 1 y
9 empleados, que crecieron hasta un total
de 1.949 compaiiias, es decir, 87 mas. Por
otro lado, también crecieron aquellas que
suman de 10 a 49 trabajadores, situandose
en 1.009, siete sociedades activas mas que
en el aflo anterior.

Por su parte, se sumaron cinco companias
mas del grupo de 50 a 199 asalariados, al-
canzando un total de 115 empresas. Mientras
tanto, las empresas de 200 o mas trabajadores

de mantuvieron en diez y s6lo aquellas sin
asalariados se redujeron en 62 companias,
llegando a un total de 1.647 sociedades a 1
de enero de 2018.

En cuanto a la evolucion por subsectores, se
incremento el numero de companias espe-
cializadas tanto en cuero como en calzado.
Por un lado, las primeras pasaron de ser
1.179 empresas en 2017 a 1.196 en 2018,
mientras que aquellas dedicadas al calzado
aumentaron de 3.512 a 3.530.

EMPRESAS POR SUBSECTORES 2018.
CONFECCION

©® INDUSTRIA DEL CUERO
25,3%

@ FABRICACION DE CALZADO
74,7%

El sector del cuero y el calzado volvié a la senda
del crecimiento durante 2017y, a 1 de enero de
2018, sumaba 35 compaiiias mas que en la misma
fecha del afio anterior, aumentando el nimero de
las compaiiias dedicadas a ambas especialidades

EVOLUCION DEL NUMERO
DE EMPRESAS. 2009-2018.
CUERO Y CALZADO

Variacion anual. En porcentaje
*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010,
CNAE 2010

Fuente: INE
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

Cuero y calzado
Empleo

El crecimiento en el numero de empresas
de la industria del cuero y el calzado no
impulso la generacion de empleo en el sector
en 2017. En diciembre, el numero medio
de afiliados de esta industria a la Seguridad
Social se situd en 45.355 trabajadores, un
0,2% menos respecto al ejercicio anterior,
es decir, 108 empleados menos. En cual-
quier caso, se trata de una reduccion menos
pronunciada que las experimentadas en los
ultimos afios.

Por otro lado, la proporcidon de trabaja-
dores autéonomos y afiliados en régimen
general en el sector del cuero y el calzado
se mantuvo estable en 2017, volviendo a
representar un 11,4% los primeros y un
88,6% los ultimos.

El gasto en personal también perdid peso
en las cuentas de las empresas en el sec-
tor del cuero y el calzado. En concreto, el
porcentaje pas6 de un 19,2% en 2015 aun
18,6% en 2016, segun los ultimos datos del
Instituto Nacional de Estadistica (INE).

EVOLUCION DEL NUMERO DE TRABAJADORES 2007-2016.
CUERO Y CALZADO

Variacién anual. En porcentaje

*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010

Fuente: Seguridad Social

9,0
6,2 6.8
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-13,7
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

TRABAJADORES POR
AFILIACION 2017.
CUERO Y CALZADO

@ REGIMEN GENERAL
88,6%

® AUTONOMOS
11,4%

Fuente: Seguridad Social

GASTOS DE PERSONAL
SOBRE EL TOTAL 2016.
CUERO Y CALZADO

® GASTOS DE PERSONAL
18,6%

Fuente: INE
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EMPRESAS,
EMPLEOY NEGOCIO

Cuero y calzado
Negocio

La facturacion del negocio del cuero y el
calzado disminuyo en 2016 después de tres
afios consecutivos al alza. En concreto, el
sector situo su cifra de negocio en 4.386
millones de euros, un 5,1% menos que en
el ejercicio anterior. Por su parte, el ex-
cedente bruto de explotacion también se
redujo un 9% en este mismo periodo de
tiempo, estableciéndose en 299,7 millones
de euros en 2016.

Por subsectores, la fabricacion del calzado
continua siendo la especialidad que mas
ingresos genera, copando el 73,6% del total
de las ventas del sector en 2016, lo que se
tradujo en 3.229 millones de euros. Mientras
tanto, la industria del cuero represento el
26,4% del global.

FACTURACION POR
SUBSECTORES 2016.
CUERO Y CALZADO

® INDUSTRIA DEL CUERO
26,4%

@ FABRICACION DE CALZADO
73,6%

CIFRA DE NEGOCIO
2007-2016.

CUERO Y CALZADO
Variacién anual. En porcentaje
*Hasta 2009, CNAE93, a partir
de 2010, CNAE 2010

4373 4391 4620

4.735 3502 3830 3.553

4.061 3036 4.386

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

RESULTADO DE EXPLOTACION
2009-2016.

CUERO Y CALZADO

Variacién anual. En porcentaje

*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE
2010

*2015y 2016: excedente bruto de explotacion.

Fuente: INE

299,7

171,0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015* 2016*
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ACTIVIDAD

Produccion industrial

Industria textll

La produccion de la industria textil se man-
tuvo al alza en 2017, aunque con menos
fuerza. El Indice de Produccién Industrial
(IPI) de este sector se elevd un 1% durante
dicho ejercicio, encadenando el quinto afio
consecutivo en positivo. Sin embargo, este
incremento es menos acelerado que los re-
gistrados en los afos anteriores.

A lo largo del ejercicio 2017, el indicador
sufrio fuertes subidas y bajadas dependiendo
del mes. Mientras que en marzo y noviembre
alcanzo sus indices mas altos, con un 10,8%
yun 5,3% en cada caso, abril y agosto fueron
los peores periodos, con caidas del 10,3% y
el 6,7%, respectivamente.

Por subsectores, la preparacion e hilado de
fibras fue la actividad que mayor incremento
experimento en 2017, con una subida del
18,2% frente al afio anterior, seguida por la
fabricacion de tejidos textiles, que también
se elevo un 4,3% durante este ejercicio.
Por otro lado, tanto el subsector de acabado
de textiles como el de fabricacion de otros
productos textiles redujeron su produccion
en 2017: el primero la disminuyo6 un 0,6%
mientras el segundo lo hizo un 3,5% respecto
al afio anterior.

El indice de Produccién
Industrial (IPI) de la industria
textil experiment6 un
crecimiento del 1% en 2017

IP1 2017. INDUSTRIA TEXTIL
Variacién anual. En porcentaje
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IP1 2008-2017. INDUSTRIA TEXTIL

Variacién anual. En porcentaje
*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010

Fuente: INE
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IP1 2017. PREPARACION E HILADO DE FIBRAS
Variacion anual. En porcentaje

Ene Dic
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Variacion anual. En porcentaje
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ACTIVIDAD

Produccion industrial
Confeccion

El sector de la confeccion increment6 de
nuevo su produccion a doble digito en 2017.
En concreto, el sector elevd su Indice de
Produccion Industrial (IPI) un 10,3% este
ano, después de haber crecido ya un 13,5%
en 2016, la que fue la subida mas elevada
desde 1994.

Durante el afio, el indicador de la produccion
de la industria de la confeccion experimen-
té algunos picos en positivo y en negativo.
El mayor crecimiento se produjo en mayo,
cuando el indice alcanzo un 38,2%, seguido
de octubre, cuando se elevo hasta un 30,6%.
En la otra cara de la moneda, la produccion
registrd su cuota mas negativa en febrero,
cuando cayd a un 9,2%.

En el desglose por subsectores, la cofeccion
de prendas de vestir es la unica rama de
actividad que cerr¢ el afo en positivo. En
concreto, el IPI de este subsector crecié un
16,1% en 2017, frente a la subida del 11,3%
del afio anterior. Por su parte, la confeccion
de prendas de vestir de punto sufrié una
caida del 29% en 2017, tras haber crecido
un 14,8% en el ejercicio precedente.

La confeccion aumento su
actividad productiva un 10,3%
en 2017, experimentando su
segunda subida a doble digito

IP1 2017. CONFECCION

Variacién anual. En porcentaje
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La confeccion de prendas de vestir fue la Ginica rama
de actividad que crecié en 2017, incrementandose

un 16,1%, mientras que la confeccion de prendas de vestir

de punto cay6 un 29% en ese mismo periodo

IP1 2008-2017. CONFECCION
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IP1 2017. FABRICACION DE ARTiICULOS DE PELETERIA
Datos no disponibles por secreto estadistico

Ene Dic

IP1 2008-2017. FABRICACION DE ARTiICULOS DE PELETERIA
Datos de 2014 a 2017 no disponibles por secreto estadistico

Variacion anual. En porcentaje
*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010
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IP1 2017. CONFECCION DE PRENDAS DE VESTIR DE PUNTO

Variacién anual. En porcentaje

IPI1 2008-2017. CONFECCION DE PRENDAS DE VESTIR
DE PUNTO

Variacion anual. En porcentaje

*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010

Fuente: INE
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ACTIVIDAD

Produccion industrial

Cueroy calzado

La actividad productiva de la industria del
cuero y el calzado en Espafia disminuyo de
nuevo en 2017, reduciéndose en un 4,7%
respecto al afio anterior. El Indice de Pro-
duccion Industrial (IPI) de la industria del
cuero y el calzado volvié a nimeros en ne-
gativo en 2016, cuando cay6 un 4,9%, pese
ha haberse incrementando un 3% en 2015
yun 0,1% en 2015.

Alolargo de 2017, el indicador de la actividad
productiva de este sector mostrd picos muy
desiguales. Por ejemplo, en febrero, abril y
septiembre se registraron los mayores des-
censos interanuales, situados en un 20,8%,
un 14,2% y un 14,6%, respectivamente.
En otro extremo, octubre y marzo fueron
los mejores meses para la actividad de este
sector, cuando se alcanz6 una tasa del 8,6%
y del 7,7% en cada caso.

Por ramas de actividad, la industria del cuero
experimentd un afo en positivo con una
subida interanual del 3,4%. Este subsector
solo cerrd algun mes en negativo, como abril
y septiembre. Por su parte, la fabricacion
de calzado cay6 un 8% en 2017. A lo largo
del ano, la actividad de este subsector cerrd
casi todos los meses en rojo, a excepcion de
marzo, mayo y octubre.

La actividad productiva de la
industria del cuero y el calzado
en Espafiia se redujo un 4,7% en
2017 respecto al aiio anterior

IP1 2017. CUERO Y CALZADO

Variacién anual. En porcentaje
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Variacién anual. En porcentaje
*Hasta 2009, CNAE93, a partir de 2010, CNAE 2010

Fuente: INE
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El indice de Produccién Industrial (IPI)

del sector del cuero se mantuvo en positivo en
2017, creciendo un 3,4%; sin embargo, el indice
de la fabricacion de calzado cay6 un 8%

IP1 2017. INDUSTRIA DEL CUERO
Variacién anual. En porcentaje
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IP1 2017. FABRICACION DE CALZADO
Variacién anual. En porcentaje

IP1 2008-2017. FABRICACION DE CALZADO

Variacién anual. En porcentaje
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ACTIVIDAD

Cifra de negocio
Industria textil

El conjunto de las empresas de la industria
textil mantuvo su cifra de negocio en positivo
en 2017. En concreto, el Indice de Cifra
de Negocios (ICN) de este sector marco un
aumento del 3,3% respecto al afo anterior,
frente a la subida del 2,6% de 2016.

Este nuevo impulso de la facturacion de las
compaiiias que conforman la industria textil
encadeno el cuarto afio al alza, tras la ultima
caida del 1,3% que tuvo lugar en 2013.
Alolargo de 2017, la variacion interanual
de la cifra de negocio de estas empresas
alcanz6 maximos del 14,3% en agosto y
del 13,7% en marzo. En el otro extremo,
el indicador registr6 caidas del 9,4% en
abril y del 3,7% en febrero.

El indice de Cifra de Negocios
(ICN) de las empresas de la
industria textil tomé un impulso
de hasta el 3,3% en 2017

ICN 2017. INDUSTRIA TEXTIL

Variacién anual. En porcentaje
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Cifra de negocio
Confeccion

ACTIVIDAD

La cifra de negocio de la industria espafola
de la confeccidn se recuperd en 2017,
marcando un avance tras la caida del afio
anterior. El Indice de Cifra de Negocios
(ICN) de las empresas industriales del
sector se situd en un 3,7%, volviendo a
numeros positivos tras el descenso del
0,1% sufrido en 2016.

Previamente a esta caida, el indice crecio
un 4,9% en 2015 y un 4,4% en 2016, las
primeras dos subidas tras siete afios en
negativo, desde 2007.

Los datos mensuales correspondientes
a 2017 marcaron su pico maximo en un
10,3% en mayo, seguido de un 9,7% en
agosto. Por su parte, la mayor caida, del
5,3%, se registro en abril.

Las empresas de la industria de

la confeccion elevaron su cifra

de negocio un 3,3% en 2017,
recuperandose de la caida de 2016

ICN 2017. CONFECCION

Variacién anual. En porcentaje

10,3

9,7

-5,3

Ene Feb Mar Abr Mav Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

ICN 2008-2017. CONFECCION
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ACTIVIDAD

Cifra de negocio
Cueroy calzado

Las compaiiias pertenecientes a la industria
del cuero y el calzado disminuyeron su
facturacion en 2017, dejandro atras cuatro
afios consecutivos al alza. El Indice de Cifra
de Negocios (ICN) de este sector registrd
una caida del 2,5% respecto al aflo anterior.
Por su parte, en 2016, este indice se incre-
ment6 un 2,3%, siguiendo la tendencia de
los ejercicios precedentes. En concreto, la
cifra de negocio también crecié un 1,3% en
2015,un 3,1% en 2014 y un 2,4% en 2013.
La evolucion de la facturacion de las em-
presas de la industria del cuero y el calzado
presentd fuertes desniveles a lo largo de
2017. En un extremo, el ICN del sector
marcoé sus picos mas altos en marzo y en
mayo, con alzas del 15% y del 7,8% en
cada caso. Por otro lado, el indice alcanz6
sus mayores descensos interanuales en
febrero y en septiembre, con caidas del
11% y del 11,6%, respectivamente.

La cifra de negocio de las
empresas de la industria del
cuero y el calzado cay6 un 2,5%
en 2017 respecto al aiio anterior

ICN 2017. CUERO Y CALZADO

Variacién anual. En porcentaje
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BALANZA
COMERCIAL

Las exportaciones espafiolas de productos
textiles, de confeccion y de cuero y calzado
batieron un nuevo récord en 2017, rozando
los 20.700 millones de euros, segun datos
del Icex Espafia Exportacion e Inversiones.
Esta cifra se traduce en un incremento del
7,8% respecto al afio anterior, cuando las
ventas al extranjero se situaron en 19.193,4
millones de euros.

Por otro lado, las importaciones de estos
mismos productos de mercados exteriores
superaron por primera vez la barrera de los
25.000 millones de euros en 2017, con una

EXPORTACIONES 2017.
TEXTIL, CONFECCION
Y CUERO Y CALZADO

® TEXTIL
18,8%

@ CONFECCION
60,4%

® CUERO Y CALZADO
20,7%

subida del 3,3% respecto al ejercicio prece-
dente, afio en el que la cifra se situ6 en 24.493
millones de euros.

Por sectores, la confeccion continua siendo
la protagonista de las exportaciones e impor-
taciones de moda en Espania, superando el
60% del total de ventas de moda al extran-
jero y alcanzando un 64% en el caso de las
compras. Por su parte, los productos textiles
coparon el 18,8% de las exportaciones y el
20,7% correspondio al cuero y el calzado. Por
ultimo, el sector textil represento el 16,1% de
las importaciones, mientras que los productos
de cuero y calzado concentraron el 19,9%.

IMPORTACIONES 2017.
TEXTIL, CONFECCION
Y CUERO Y CALZADO

@ TEXTIL
16,1%

@ CONFECCION
64,0%

® CUERO Y CALZADO
19,9%

EXPORTACIONES 2017. TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO
VALOR* 1.562,0 1.748,0 1.966,1 1.571,5 1.667,6 1.546,1 1.730,6 1.833,0
VAR % 7,2 6,8 13,4 -2,7 12,2 11,2 8,8 9,4

* (millones de euros)

OoCT NOV DIC
1.897,5 1.807,9 1.489,9
11,0 13,5 1,3

EXPORTACIONES 2008-2017. TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
VALOR * 10.597,0 10.376,7 11.199,8 12.848,1 13.793,4 15.169,0 16.629,5 17.740,2 19.193,4
VAR % 3,9 -2,1 7,9 14,7 7,4 10,0 9,6 6,7
Fuente: ICEX

* (millones de euros)

2017
20.697,5
7,8
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El ranking de los cinco principales mercados EXPORTACIONES
a los que se destinaron las exportaciones 2017.
espanolas de textil, confeccion, cuero y cal- ZE:ES‘:"I)EASLES
zado en 2017 se mantiene igual que en el afio TEXTIL, )
anterior. En primer lugar, Francia se quedd I Foncia CONFECCION
a las puertas de los 3.000 millones de euros ) Y CUERO Y
en compras de productos de moda a Espadia, I 212 CALZADO
mientras que en segundo lugar Italia superd N — En millones de euros
los 2.300 millones. En tercera posicion, Por-
tugal fue destino de exportaciones por valor I
de 1.842 millones. En la parte mas baja de
la tabla, Alemania y Reino Unido llegaron I R<inoUnido
alos 1.366 y 1.161 millones de euros, res- 0 500  1.000 1.500 2.000 2.500  3.000  3.500
pectivamente.
En la cara opuesta, el rop five de ;1r1nc1pa.l'es IMPORTACIONES
paises proveedores de moda a Espana también 2017.
se mantuvo sin cambios en 2017.China, como PRINCIPALES
lider del ranking, aprovisiono al sector de la PROVEEDORES.
moda con ventas al pais por valor de 6.203 Y i TEXTIL,
millones de euros. I c:rcecesh CONFECCION
En segunda y tercera posicion, Turquia le pisa Z: : LUZi\RDOOY
los talones a Bangladesh, con unos volumenes [ s _
de ventas a Espafia de 2.452 y 2.450 millo- En millones de euros
nes de euros cada uno. Por su parte, Italia y | R
Marruecos también cuentan con unas cifras
muy parecidas, situadas en 2.004 y 1.950 I \rruecos
millones de euros, respectivamente. 0 1.000  2.000 3.000 4.000 5.000 6.000  7.000
IMPORTACIONES 2017. TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO * (millones de euros)
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUuL AGO SEP OoCT NOoV DIC
VALOR * 22141 20216 22678 1.798,4 20629 19294 21829 2440,7 22945 22433 20664 1.779,4
VAR % 8,7 -6,7 5,6 -2,4 15,2 -1,0 6,8 53 1,7 8,0 2,9 -5,3
IMPORTACIONES 2008-2017. TEXTIL, CONFECCION Y CUERO Y CALZADO * (millones de euros)
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
VALOR * 17.138,7 14.921,5 16.979,7 18.100,4 17.899,1 17.916,3 20.228,8 22.858,3 24.493,0 25.301,3
VAR % 3,5 -12,9 13,8 6,6 -1,1 0,1 12,9 13,0 7,2 3,3
Fuente: ICEX
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BALANZA
COMERCIAL

Textil
Exportaciones

Las exportaciones de la industria textil vol-
vieron a aumentar en 2017, hasta situarse en
3.900,6 millones de euros, lo que supuso un
crecimiento del 7,8% respecto al afio anterior.
Con esta subida, el volumen de exportaciones
de productos textiles se acercoé mas al total
de importaciones del sector, reduciendo el
déficit comercial de 379,7 millones de euros
en 2016 a 171,6 millones en 2017.
Desglosadas por subsectores, las ventas de
moda por parte de Espaiia al extranjero vol-
vieron a concentrarse principalmente en la
fabricacion de otros productos textiles. En
concreto, esta rama concentro el 56,3% del
total de las exportaciones textiles, frente al
55,9% registrado en el afno anterior.

En segundo lugar, la fabricacion de tejidos
textiles redujo levemente su proporcion sobre
el total de exportaciones pasando de un 37,6%
en 2016 a un 37% en 2017. Por ultimo, la
preparacion e hilado de fibras textiles incre-
mento su tasa desde de un 6,4% a un 6,8%
en el ultimo afio.

Las exportaciones de productos
textiles aumentaron un 7,8%

en 2017, situandose en 3.900,6
millones de euros y reduciendo el
déficit comercial a 171,6 millones

EXPORTACIONES POR
SUBSECTORES 2017.
INDUSTRIA TEXTIL

©® PREPARACION E HILADO
DE FIBRAS TEXTILES

6,7%

@ FABRICACION DE TEJIDOS
TEXTILES

37,0%

@ FABRICACION DE OTROS
PRODUCTOS TEXTILES
56,3%

EXPORTACIONES 2017. INDUSTRIA TEXTIL

ENE FEB MAR

* (millones de euros)

ABR MAY JUN JUL AGO SEP

OoCT NOV DIC

VALOR * 302,5 300,3 370,7 316,9 359,7 366,6 363,2 253,2 336,3 353,5 323,7 253,9
VAR % 14,7 -2,6 17,7 -6,2 13,6 11,3 9,6 13,1 14,9 7,8 6,4 -4,7
EXPORTACIONES 2008-2017. INDUSTRIA TEXTIL * (millones de euros)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
VALOR * 2737,2 23536 26643 28843 29179 3.080,2 3.2183 3.339,2 3.620,3 3.900,6
VAR % -9,5 -14,0 13,2 8,3 1,2 5,6 4,5 3,8 8,4 7,8
Fuente: ICEX
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Textil
Importaciones

El volumen de importaciones del sector textil
crecio un 1,7% en 2017, siguiendo la misma
tendencia de los afios anteriores y situando las
compras de Espafia a proveedores extranjeros
en un total de 4.072,2 millones de euros. En
cualquier caso, este incremento supuso un
impulso menor al experimentado en 2016 o
2015, cuando las importaciones crecieron un
7,3% y un 10,4%, respectivamente.

Por ramas de actividad, la fabricacion de
otros productos textiles continud siendo la
que mas importaciones concentra, aunque
disminuy6 su porcentaje de un 63,3% en
2016 a un 62,5% en 2017. Por su parte,
la fabricacion de tejidos textiles aumento
su proporcion sobre el total de ventas del
sector, pasando de representar un 28,5% a
un 29,4%, que se tradujo en 1.195 millones
de euros. El valor de las importaciones del
subsector de la preparacion e hilado de fibras
textiles se mantuvo intacto en un 8,2% sobre
el computo global de la industria textil.

Las importaciones de la industria
textil crecieron un 1,7% en

2017, un impulso menor al de los
anos anteriores y que situd las
compras del sector al exterior en

4.072,2 millones de euros

IMPORTACIONES POR
SUBSECTORES 2017.
INDUSTRIA TEXTIL

@ PREPARACION E HILADO
DE FIBRAS TEXTILES

8,2%

@ FABRICACION DE TEJIDOS
TEXTILES

29,4%

@ FABRICACION DE OTROS
PRODUCTOS TEXTILES
62,5%

IMPORTACIONES 2017. INDUSTRIA TEXTIL

ENE FEB MAR

* (millones de euros)

ABR MAY JUN JUL AGO SEP

OoCT NOV DIC

VALOR * 344,7 334,1 365,8 327,4 399,0 378,1 356,8 281,1 355,2 338,5 313,8 277,7
VAR % 16,0 -2,0 59 -5,2 10,0 -1,5 4,1 4,3 5,8 0,3 -5,9 -10,2
IMPORTACIONES 2008-2017. INDUSTRIA TEXTIL * (millones de euros)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
VALOR * 3.295,8 2.643,7 3.029,1 3.166,9 3.025,9 3.062,7 3.376,9 3.727,7 4.000,0 4.072,2
VAR % -10,5 -19,8 14,6 4,5 -4,5 1,2 10,3 10,4 7,3 1,7
Fuente: ICEX
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Textil

Clientes y proveedores

La clasificacion de los principales mercados a
los que Espana derivo sus productos textiles
en 2017 se mantuvo intacta respecto al ano
pasado: Marruecos, Francia, Portugal, Italia
y Alemania volvieron a conformar el zop five.
Marruecos, el lider de la tabla, elevo sus
compras a Espafia de productos del sector
textil de unos 800 millones de euros en 2016
2902 millones en 2017. En segunda posicion,
Francia también aument6 sus adquisiciones
de alrededor de 450 millones de euros a 481
millones durante el ultimo afo. En tercer y
cuarto lugar, Portugal e Italia acercan entre
si el volumen sus compras con 377 y 354
millones de euros cada una. Por su parte,
Alemania gast6 283 millones de euros.

En el otro extremo, China también repite
como el principal mercado de aprovisio-
namiento de Espafa en el sector textil en
2017, afio durante en el que se realizaron
unas compras por valor de 1.043 millones
de euros, frente a los cerca de 960 millones
de 2016. Le sigue Italia, donde las adquisi-
ciones alcanzaron los 482 millones de euros,
mientras que Pakistan continua en quinta
posicion con 243 millones.

El inico cambio en la lista de importaciones
de la industria textil en 2017 fue el intercam-
bio de posiciones entre Turquia y Portugal. El
primero escald al tercer lugar, con compras
por valor de 301 millones de euros, y el se-
gundo descendio a la cuarta plaza, con 267
millones de euros.

El ‘top five’ de los principales
destinos de exportaciones
espaiiolas de la industria

textil se mantiene intacto en
2017, mientras que en las
importaciones Portugal y Turquia
intercambian posiciones

EXPORTACIONES. PRINCIPALES CLIENTES 2017.
INDUSTRIA TEXTIL

En millones de euros
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IMPORTACIONES. PRINCIPALES PROVEEDORES 2017.
INDUSTRIA TEXTIL

En millones de euros
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Fuente: ICEX
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Confeccion
Exportaciones

Las exportaciones espaiiolas de articulos de
confeccion superaron los 12.500 millones de
euros en 2017, lo que supuso un incremento
del 9,8% respecto al afio anterior. El aumento
se mantuvo en linea con las subidas ya expe-
rimentadas en los ejercicios precedentes, del
11,8% en 2015 0¢€l9,1% en 2016.

Alo largo de afio, el volumen de las exporta-
ciones de este sector fue variando, aunque se
mantuvo siempre al alza. Los meses de mas
ventas al exterior fueron octubre y septiembre,
mientras que junio fue el mas flojo.

Por subsectores, la confeccion de prendas de
vestir continua siendo la rama del sector que
mas ventas concentra. Sin embargo, en 2017
perdio algo de cuota, pasando de un 88,2%
a un 87,9%. La confeccién de prendas de
vestir de punto present6 el caso contrario,
aumentando de un 11,6% a un 12% el ultimo
ano. Por su parte, la fabricacion de articulos
de peleteria no present6 cambios.

Las exportaciones espaiiolas
de la industria de la confeccién
ascendieron a 11.415,1 millones
de euros en 2017, un 9,1% mas
respecto al ejercicio anterior

EXPORTACIONES POR
SUBSECTORES 2017.
CONFECCION

® CONFECCION DE PRENDAS
DE VESTIR
87,9%

FABRICACION DE ARTICULOS
DE PELETERIA
0,1%
@ CONFECCION DE PRENDAS
DE VESTIR DE PUNTO
12,0%

EXPORTACIONES 2017. CONFECCION

ENE FEB MAR

VAR % 6,1 13,8 11,2

* (millones de euros)

ABR MAY JUN JUL AGO
VALOR * 881,5 1.039,2 1.1354 9481 987,0 842,1 952,6 1.215,3
0,1 13,1 13,3 12,6 9,3

OoCT NOV DIC
1.226,4 1.153,9 9444
12,8 16,4 3,4

EXPORTACIONES 2008-2017. CONFECCION

2008 2009 2010

VALOR * 5.115,4 5.459,7 5.7751
VAR % 14,6 6,7 5,8
Fuente: INE

* (millones de euros)

2011 2012 2013 2014 2015
6.803,0 7.651,0 8557,1 9.357,4 10.458,3 11.415
17,8 12,5 12,3 8,9 11,8

2017
12.507,7
9,8
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Confeccion
Importaciones

Las importaciones de articulos de confeccion
crecieron de nuevo en 2017. En concreto, el
sector aumento sus compras al extranjero de
este tipo de articulos un 3,5%, después de
haberlas aumentado también un 13,1% en
2013,un 14% en 2015 y un 8,7% en 2016.
Dado que el incremento de las exportaciones
espafnolas de la industria de la confeccion
fue mayor, la balanza comercial mejoro. De
hecho, el déficit paso de 4.233,9 millones
de euros en 2016 a 3.695,6 millones de
euros en 2017.

Por segmentos de actividad, la confeccion
de prendas de vestir se reforzé como la rama
que mas compras al extranjero concentra,
situandose en 14.189,7 millones de euros
en 2017, 1o que se tradujo en un crecimiento
de la tasa hasta un 87,6% del total. Por su
parte, la confeccion de prendas de vestir de
punto sumo hasta 1.993,4 millones de euros
en importaciones durante el ultimo afio,
aunque redujo su porcentaje a un 12,3%
sobre el total. El porcentaje de la fabrica-
cion de articulos de peleteria, en cambio,
se mantuvo igual.

Las compras al exterior de
productos de confeccion crecid
un 3,5% en 2017, lo que situé
las importaciones del sector en
16.203,2 millones de euros

IMPORTACIONES POR
SUBSECTORES 2017.
CONFECCION

@® CONFECCION DE PRENDAS
DE VESTIR
87,6%

FABRICACION DE ARTICULOS
DE PELETERIA
0,1%
@ CONFECCION DE PRENDAS
DE VESTIR DE PUNTO
12,3%

IMPORTACIONES 2017. CONFECCION

ENE FEB MAR

* (millones de euros)

ABR MAY JUN JUL AGO SEP

OoCT NOV DIC

VALOR * 1.4241 1.2439 1.477,4 11247 1.2531 11702 1.356,0 1.687,6 1.4957 1.484,2 1.380,8 1.105,8
VAR % 7,8 -8,9 7,9 -3,0 15,5 2,6 5,8 6,2 1,5 8,8 5,1 -6,8
IMPORTACIONES 2008-2017. CONFECCION * (millones de euros)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
VALOR * 10.381,2 9.366,1 10.384,5 11.161,5 11.203,7 11.049,8 12.626,4 14.390,8 15648,9 16.203,2
VAR % 7,4 -9,8 10,9 7,5 0,4 -0,3 13,1 14,0 8,7 3,5
Fuente: ICEX
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BALANZA
COMERCIAL

Confeccion

Clientes y proveedores

Francia, Italia, Portugal, Reino Unido y Ale-
mania repiten como los principales destinos
de las exportaciones espafiolas de la industria
de la confeccion en 2017. Sin embargo, este
afo Reino Unido y Alemania se intercambian
los puestos: el primero se coloca en cuarto
lugar, con unas compras por valor de 737,8
millones de euros, mientras que Alemania
baja a la quinta, con un gasto de 721,1 mi-
llones de euros.

Por su parte, Francia continua liderando la
tabla en 2017, aumentando sus compras en
productos de este sector a Espana de 1.430
millones de euros a 1.555,6 millones. En
segunda y tercera posicion, Italia y Portugal
también presentaron un fuerte incremento
en sus adquisiciones, situandolas en 1.409,3
y 1.096,3 millones de euros en cada caso,
frente a los respectivos 1.288 y 737 millones
del afio anterior.

En cuanto a la tabla de importaciones, el tinico
cambio es la salida de Portugal, que ocupaba
la quinta posicion, para dar paso a Italia, pais
al que Espafia adquirié 934,6 millones de
euros en articulos de confeccion en 2017.
A la cabeza del ranking, China supero los
3.400 millones de euros en ventas a Espana,
mientras Bangadesh y Turquia hicieron lo
propio en segunda y tercera posicion, con
unas importaciones por valor de 2.302,3 y
2.113,9, respectivamente. En la cuarta plaza
se mantiene Marruecos, con 1.667,8 millones
de euros de ventas a Esparia.

Francia se refuerza como

el primer destino de las
exportaciones de la industria
de la confeccion, mientras Italia
entra en el ranking de los cinco
proveedores mas importantes

EXPORTACIONES 2017. PRINCIPALES CLIENTES CONFECCION
En millones de euros
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Fuente: ICEX
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BALANZA
COMERCIAL

Cuero y calzado
Exportaciones

Laindustria del cuero y el calzado en Espafia
mantuvo sus exportaciones al alza en 2017.
De hecho, las increment6 un 4,5%, situando
las ventas de estos productos a mercados
extranjeros en 4.289,2 millones de euros.
Este crecimiento de las ventas va en linea
con la subida del 5,6% ya experimentada en
2016, ano en que se recuperaron de la caida
de 2015. A lo largo de 2017, el mejor mes
para las exportaciones del sector del cuero
y el calzado fue marzo, mientras que los dos
unicos en negativo fueron febrero y abril.
De forma desagregada, la fabricacion de
calzado volvid a ser en 2017 la rama del
sector con un mayor volumen de ventas a
otros paises, aunque disminuyd su cuota
sobre el total de un 65,8% a un 64,6%, con
unas exportaciones por valor de 2.772,4
millones de euros. Por su parte, la industria
del cuero represento en 35,4%, con ventas
de 1.516,8 millones de euros, frente a los
1.420,3 millones del afio anterior.

Las exportaciones de la
industria del cuero y el calzado
se mantuvieron al alza en 2017,
creciendo un 4,5% respecto al
afo anterior, con ventas por
4.289,2 millones de euros

EXPORTACIONES POR
SUBSECTORES 2017.
CUERO Y CALZADO

® INDUSTRIA DEL CUERO
35,4%

©® FABRICACION DE CALZADO
64,6%

EXPORTACIONES 2017. CUERO Y CALZADO

ENE FEB MAR

* (millones de euros)

ABR MAY JUN JUL AGO

OoCT NOV DIC

VALOR * 378,0 408,4 460,1 306,6 320,9 337,4 414,9 364,5 317,6 330,2 291,6
VAR % 4,1 -1,7 15,6 -6,8 7,9 6,2 0,4 7,3 7,6 11,5 0,0
EXPORTACIONES 2008-2017. CUERO Y CALZADO * (millones de euros)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2017
VALOR * 2.744,3 2563,4 27604 3.160,9 3.2246 3.489,5 4.053,8 3.935,2 4.289,2
VAR % 1,3 -6,6 7,7 14,5 2,0 8,4 16,0 -2,9 4,5
Fuente: ICEX
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COMERCIAL

Cuero y calzado
Importaciones

Espana elevo su demanda de productos de
cuero de calzado de origen extranjero en 2017,
aunque ralentizo el ritmo, igual que en el afo
anterior. Las importaciones de este sector se
situaron en un total de 5.025,8 millones de
euros, lo que supuso un aumento del 3,3%
de las compras al exterior respecto al ejercicio
precedente, un porcentaje mas bajo al 4,7%
registrado en 2016 y el 10,1% de 2015.
Desglosadas por meses, las importaciones
de productos vinculados a la industria del
cuero y el calzado presentaron picos positivos
y negativos a lo largo del afio. En concreto,
crecieron principalmente en mayo, hasta
un 19,8%, mientras que en junio bajaron
un 10,2%.

Por subsectores, la industria del calzado con-
tinua siendo la principal, concentrando un
61,4% del total de ventas al exterior en 2017,
cuando se situaron en 3.083,9 millones de
euros. Por su parte, la industria del cuero
redujo ligeramente su proporcion sobre el
total hasta un 38,6%, con importaciones por
valor de 1.941,9 millones de euros en 2017.

En 2017, las importaciones de la
industria del cueron y el calzado
se situaron en 5.025,8 millones de
euros, lo que supuso un aumento
del 3,3% respecto a 2016

IMPORTACIONES POR
SUBSECTORES 2017.
CUERO Y CALZADO

® INDUSTRIA DEL CUERO
38,6%

@ FABRICACION DE CALZADO
61,4%

IMPORTACIONES 2017. CUERO Y CALZADO

* (millones de euros)

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
VALOR * 4453 443,6 4246 346,4 410,8 381,1 470, 472,0 443,6 420,5 371,8 396,0
VAR % 6,5 -3,9 -2,1 2,3 19,8 -10,2 11,8 3,0 -1,0 11,9 2,7 3,5
IMPORTACIONES 2008-2017. CUERO Y CALZADO * (millones de euros)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
VALOR * 3.461,6 2911,8 3.566,1 3.772,1 3.6695 3.673,8 4.225,6 4.651,4 4.870,8 5.025,8
VAR % 7,8 -15,9 22,5 5,8 -2,7 0,4 14,7 10,1 4,7 3,3
Fuente: ICEX
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BALANZA
COMERCIAL

Cuero y calzado

Clientes y proveedores

El ranking de los principales destinos de
las exportaciones de la industria del cuero
y el calzado espafiol ha dejado de ser pura-
mente europea: en 2017, Estados Unidos
se introdujo en la lista en quinta posicion,
arrebatandole la posicion a Reino Unido.
En concreto, el pais americano aumento sus
compras a Espana en este sector hasta 260
millones de euros.

Por su parte, Francia se mantiene como lider,
adquiriendo productos de esta industria por
valor de 884 millones de euros, mientras Italia,
en segundo lugar, las situd en 570 millones
de euros. En tercera y cuarta posicion, las
exportaciones a Portugal y Alemania fueron
muy parejas, llegando a 369 millones y 362
millones de euros en cada caso.

En la otra cara de la moneda, China volvid
a ser el principal proveedor esparfiol de la
industria del cuero y el calzado en 2017, igual
que de los otros dos segmentos de la moda,
con unas ventas de 1.754 millones de euros.
En el segundo emplazamiento, las compras
a Italia alzanzaron los 588 millones de eu-
ros, mientras que en Vietnam y Francia se
gastaron 368 millones y 354 millones de
euros, respectivamente, paises que volvieron
a ocupar la tercera y cuarta posicion en 2017.
Por ultimo, Bélgica relevé a Paises Bajos en
la quinta plaza de la tabla, con importaciones
por valor de 286 millones de euros.

La clasificacion de los
principales destinos de las
exportaciones de la industria
del cueroy el calzado introdujo
a Estados Unidos en quinta
posicion en 2017

EXPORTACIONES 2017. PRINCIPALES CLIENTES CONFECCION
En millones de euros
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IMPORTACIONES 2017. PRINCIPALES PROVEEDORES CONFECCION
En millones de euros

I ctro
oo
- o

0 500 1000 1500 2000

Fuente: ICEX
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PRECIOS

Precios al consumo (IPC)

60... Ropa de hombre y mujer

61... Ropa de niflo y complementos
62... Calzado de hombre y mujer
63... Calzado de nifio y reparacion
de calzado

Precios industriales (IPRI)
64... Industria textil

65... Confeccién

66... Cuero y calzado

Precios a la exportacién

y a la importacion (IPRIX/IPRIM)
68... Industria textil

69... Confeccion

70... Cueroy calzado

58

59



PRECIOS

AL CONSUMO

Los precios del vestido y el calzado se
mantuvieron al alza a lo largo de todo 2017.
El Indice de Precios al Consumo (IPC) de la
moda en Espafia inici6 el afio con una subida
interanual del 0,9% en enero, que se fue
reduciendo paulatinamente en los siguientes
meses hasta marcar un 0,1% en mayo, cifra
que volvid a crecer desde junio hasta cerrar
con un 0,5% en diciembre.

A pesar de las subidas y bajadas, el indice
de la moda se sitiio en todo momento por
debajo del IPC general en Espafia. Por su
parte, este ultimo alcanzo su pico mas alto
en febrero, situado en un 3%, y el mas bajo
a final de afo, terminandolo con un 1,1%
en diciembre.

Por tipo de producto, las prendas de vestir son
aquellos que presentaron una mayor inflacion,
a pesar de reducir el alza en sus precios de un
0,7% en 2016 aun 0,5% en 2015. El calzado,
por su parte, recortd aun mas su inflacion
durante el ultimo ano, pasando de un 1,3%
en 2016 a solo un 0,4%.

IPC 2017. VESTIDO Y CALZADO
Variacién anual. En porcentaje

Fuente: INE

........ Vestido y calzado
— IPCgeneral

3,0

- - -
-

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

70,9%

Fue la inflacion registrada en 2017 en los productos
de vestido y calzado, seis décimas por debajo
del Indice de Precios al Consumo (IPC) general
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IP1 2017. VESTIDO
Variacién anual. En porcentaje

IP1 2008-2017. VESTIDO
Variacién anual. En porcentaje
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PRECIOS

AL CONSUMO

Ropa de hombre y mujer

Las prendas de vestir de mujer volvieron a
encarecerse en 2017, elevandose un 0,8%
respecto al afio anterior y situandose por
encima del 0,5% que marco el Indice de
Precios al Consumo (IPC) de la moda. Este
aumento fue mayor al experimentado en
2016, cuando la inflacion en estos productos
se situd en un 0,6%.

De esta forma, los precios de los productos
femeninos registraron una nueva subida ré-
cord en 2017, 1a mas alta en los ultimos diez
afos, tras haber crecido hasta un 1% en 2007.
Por su parte, los precios de las prendas de
vestir de hombre frenaron su inflaciéon en
2017, aumentando sélo un 0,1% respecto al
ano anterior. Esta variacion interanual es la

mas baja desde 2013, cuando los precios de
los productos masculinos disminuyeron un
0,1%, mientras que en 2014, 2015y 2016, los
precios se elevaron a ritmos del 0,5%, 0,6%
y 0,8%, respectivamente. A pesar de haber
comenzado el aflo con un alza del 0,6% en
enero, la inflacion de los productos masculinos
se relajo a lo largo del ano.

IPC 2017. PRENDAS DE VESTIR DE HOMBRE

Variacion anual. En porcentaje

IPC 2008-2017. PRENDAS DE VESTIR DE HOMBRE
Variacion anual. En porcentaje

0,6
0,1
0.1 O’&\//\ /\

Ene Dic 2008 2017
IPC 2017. PRENDAS DE VESTIR DE MUJER IPC 2008-2017. PRENDAS DE VESTIR DE MUJER
Variacion anual. En porcentaje Variacion anual. En porcentaje

Fuente: INE

0,9 0,8 0.0 A~ 0,8

Ene Dic 2008 2017
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PRECIOS

AL CONSUMO

Ropa de nino y complementos

Los precios de las prendas de vestir de nifio
y bebé subieron de nuevo en 2017, aunque
con menos impulso. El Indice de Precios al
Consumo (IPC) de esta categoria finalizé el
ejercicio con un alza del 0,5% respecto al aiio
anterior, un incremento menos pronunciado
que el que se registré en 2016, cuando crecid
un 0,9%.

Por otro lado, el IPC de los complementos
y reparaciones de prendas de vestir también
freno ligeramente su crecimiento en 2017.
En concreto, este indice bajé del 0,9% regis-
trado en 2016 a un 0,4% en el ultimo ano.
Desglosado por meses, las mayores subidas
tuvieron lugar en mayo y junio, cuando los
precios se alzaron hasta un 1,4%.

Los precios de las prendas de

vestir de nifio y bebé frenaron su

crecimiento en 2017, pasando
del 0,9% al 0,5% de subida

IPC 2017. PRENDAS DE VESTIR DE NINO Y BEBE

Variacion anual. En porcentaje

IPC 2008-2017. PRENDAS DE VESTIR DE NINO Y BEBE
Variacion anual. En porcentaje
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\ /.
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IPC 2017. COMPLEMENTOS Y REPARACIONES IPC 2008-2017. COMPLEMENTOS Y REPARACIONES
DE PRENDAS DE VESTIR DE PRENDAS DE VESTIR
Variacion anual. En porcentaje Variacion anual. En porcentaje
Fuente: INE
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PRECIOS

AL CONSUMO

Calzado de hombre y mujer

Al contrario que en las prendas de vestir, en el
caso del calzado los productos de hombre se
encarecieron mas que los de mujer en 2017.
El Indice de Precios al Consumo (APC) del
calzado masculino se situ6 en un 0,4% res-
pecto afio anterior, una subida bastante mas
moderada en comparacion al incremento del
1,5% que experimento en 2016, el valor mas

alto desde 2010. Los precios del calzado

Por otro lado, los precios del calzado femenino femenino aumentaron un 0,1%

se incrementaron s6lo un 0,1% en 2017, el en 2017 respecto al afio anterior,
aumento mas bajo desde 2009, cuando ca- cuando crecieron hasta un 1,5%

yeron un 0,2%. Desde entonces, los articulos
de calzado de mujer volvieron a la senda del
crecimiento, a ritmos del 1,9% en 2010, el
1,3% en 2015y el 1,5% en 2016.

PRECIOS

AL CONSUMO

Calzado de nifo y reparacion

Los articulos de calzado de nifio y bebé
experimentaron una subida de precios mas
moderada en 2017. En concreto, el Indice
de Precios al Consumo (IPC) de este tipo
de productos se establecio en un 0,8%,
frente al 1,1% del afio anterior, cuando
se batio el récord del mayor aumento de

precios desde 2008.

Por su parte, el grupo de complementos
y reparaciones de calzado impulso el in-
cremento de sus precios hasta un 1,7%
en 2017, respecto al ejercicio precedente.
Este alza va en linea con los registrados
en los afios anteriores.

El calzado de nifio y bebé
fren6 su inflacion hasta un
0,8% en 2017, frente al 1,1%
resgistrado en 2016

IPC 2017. CALZADO DE HOMBRE
Variacion anual. En porcentaje

IPC 2008-2017. CALZADO DE HOMBRE
Variacion anual. En porcentaje
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IPC 2017. CALZADO DE MUJER IPC 2008-2017. CALZADO DE MUJER
Variacion anual. En porcentaje Variacion anual. En porcentaje
Fuente: INE
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IPC 2017. CALZADO DE NINO Y BEBE
Variacion anual. En porcentaje

IPC 2008-2018. CALZADO DE NINO Y BEBE
Variacion anual. En porcentaje
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PRECIOS

Industriales
Textll

La industria textil espafiola elevo sus precios
en 2017, tras el descenso experimentado en el
afio anterior. El Indice de Precios Industriales
(Ipri) del sector marco un 0,4% a cierre de
ejercicio, lo que supuso una recuperacion de
los precios industriales de este segmento de
la moda, que cayeron un 0,5% en 2016. Esta
caida fue la primera desde 2002, afio desde el
que los precios experimentaron subidas inte-
ranuales continuas, aunque muy moderadas.
Alo largo de 2017, los precios se mantuvieron
en positivo, con picos a la baja sdlo en enero,
marzo y junio, cuando descendieron un 0,4%,
un 0,6% y un 0,1%, respectivamente. En el
otro extremo, el Ipri del sector marcoé maximos
de hasta el 0,7% en septiembre y del 0,6% en
noviembre.

Por ramas de actividad, los precios industriales
de la preparacion e hilado de fibras textiles pa-
saron de caer un 2,5% en 2016 a crecer hasta
un 0,7% en 2017. Por su parte, la inflacion de
la fabricacion de tejidos textiles se mantuvo al
alza, con una subida del 0,6%, mientras que
el segmento de acabados de textiles continu6
con precios en negativo un aio mas, dismi-
nuyendo un 0,8%. En cuanto a los precios de
la fabricacion de otros productos textiles se
impulsaron del 0,1% al 0,7%.

El sector textil aumento sus
precios industriales un 0,4%
en 2017, recuperandose de
la caida del afio anterior,
cuando bajaron un 0,5%

IPRI 2017.
INDUSTRIA
TEXTIL
Variacion anual.
En porcentaje
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/ \/ i
-0,4
Ene Dic
IPRI 2008-2017.
INDUSTRIA
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Variacion anual.
En porcentaje
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SUBSECTORES 2017. 0.7 06 07
INDUSTRIA TEXTIL
Variacion anual.
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Preparacione  Fabricacion Acabados  Fabricaciéon de
hilado de de tejidos de textiles  otros productos
Fuente: INE fibras textiles textiles textiles
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PRECIOS

Industriales
Confeccion

Los precios industriales del sector de la con-
feccion impulsaron su crecimiento en 2017.
En concreto, el Indice de Precios Industriales
(Ipri) de esta industria se increment6 un
0,7% respecto al afio anterior, por encima del
0,3% registrado en 2016. Con este aumento
de los precios, el sector suma su cuarto ano
consecutivo en positivo.

De enero a diciembre, la unica caida que
experimento el Ipri durante el afio tuvo lugar
en febrero, cuando descendié un 0,2%. Por
otro lado, alcanzo sus picos mas altos en abril
y diciembre, con un alza del 0,8% y el 0,7%
en cada caso.

Por subsectores, los precios de la confeccion
de prendas de vestir de punto volvio a ser la
rama que mas crecio en 2017, repitiendo una
inflacion del 0,8%,1a misma que en 2016. Por
su parte, la confeccion de prendas de vestir
acelerd el aumento de sus precios industrial
de un 0,2% a un 0,6% en el ultimo afio.

Los precios industriales

de la confeccion espaiiola
registraron un impulso del
0,7% en 2017, por encima de
la subida del 0,3% de 2016

IPRI 2017.
CONFECCION
Variacién anual.
En porcentaje
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PRECIOS

Industriales
Cueroy calzado

Los precios de la industria espafiola del
cuero y el calzado volvieron a aumentar
en 2017. El Indice de Precios Industriales
(Ipri) de este grupo marco de nuevo un alza
del 0,6%, repitiendo el mismo incremento
que experimento en el afio anterior.

A lo largo del afo, los precios del cuero y el
calzado se mantuvieron en positivo todos los
meses. Por un lado, diciembre fue el mes en
el que los precios tuvieron la subida menos
pronunciada, situada en un 0,6%. En cambio,
llegaron a maximos del 1,2% en febrero,
marzo y julio.

Por segmentos, la industria del cuero dio un
vuelco a sus precios en 2017, que pasaron
de caer un 0,7% en 2016 a incrementarse
hasta un 1,1% el ano siguiente. Por su parte,
la fabricacion de calzado freno el aumento
de sus precios industriales, que se redujeron
de un alza del 1,1% a un 0,4%.

La industria del cuero
incremento sus precios un
1,1% en 2017, dejando atras la
bajada de hasta un 0,7% que
sufrieron en el aio anterior
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IPRI 2017.
CUERO Y
CALZADO
Variacién anual.
En porcentaje

IPRI 2008-2017.
CUERO Y
CALZADO
Variacion anual.
En porcentaje

IPRI POR
SUBSECTORES
2017.

CUERO Y
CALZADO
Variacién anual.
En porcentaje

Industria

del cuero
Fuente: INE
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PRECIOS

Exportaciones e importaciones

Textll

El Indice de Precios de Exportacion (Iprix)
del sector textil espafiol descendi6 un 0,2%
en 2017, rompiendo la evolucion ascendente
que habia experimentado en los tres afnos
anteriores. La tltima bajada de precios hasta
el momento tuvo lugar en 2013, cuando cayo
hasta un 0,6%.

Por su parte, el Indice de Precios de Impor-
tacion (Iprim) de esta industria también se
redujo en 2017, sufriendo un descenso del
3,2%, dejando atras tres afios consecutivos
en positivo. Mientras que en 2016 los precios
crecieron un 0,4%, en 2015 y 2014, lo hicie-
ron un 3,4% y un 3,9%, respectivamente.

Los precios tanto de las
exportaciones como de las
importaciones textiles
cayeron en 2017 hasta un
0,2% y un 3,2% en cada caso

IPRIX 2017. INDUSTRIA TEXTIL
Variacion anual. En porcentaje

IPRIX 2008-2017. INDUSTRIA TEXTIL
Variacion anual. En porcentaje

PRECIOS

Exportaciones e importaciones

Confeccion

Los precios de las exportaciones industriales
del sector de la confeccion disminuyeron en
2017 un 1,2% respecto al afio anterior. Esta
fue la primera caida del Indice de Precios
de Exportacion (Iprix) de los productos de
confeccion desde 2013, que crecieron a ritmos
del 3,6%, ¢l 0,8% y el 0,3% en 2014, 2015
y 2016, respectivamente.

Por otro lado, el Indice de Precios de Impor-
tacion (Iprim) del sector marco un declive del
3,7% en 2017, el primer descenso también
desde 2013, cuando cayeron un 2%. Desde
entonces, los precios de los articulos de
confeccion importados s6lo habian experi-
mentado subidas, con inflaciones del 4,4%
en 2014, ¢el4,5% en2015yel 0,7% en 2016.

En la industria de la confeccion,
el Iprix y el Iprim descendieron
por primera vez desde 2013,
con caidas del 1,2% y del 3,7%,
respectivamente

IPRIX 2017. CONFECCION
Variacion anual. En porcentaje
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PRECIOS

Exportaciones e importaciones

Cueroy calzado

Las exportaciones del sector del cuero y el
calzado finalizaron el ejercicio 2017 con otra
bajada en sus precios. En concreto, el Indice
de Precios de Exportacion (Iprix) de esta
industria marcé una caida del 0,9% respecto
al afno anterior, encandenando su segunda
bajada consecutiva despues de que el Iprix
del sector cayera también un 0,2% en 2016.

En sentido contrario, las importaciones de
cuero y calzado también pasaron a numeros
en rojo. En 2017, el Indice de Precios de
Importacion (Iprim) del sector marco un
descenso del 3,5%, frente a las subidas que
experimento en los afios anteriores, con alzas
del 4,9% en 2014, del 5,5% en 2015 y del
1,9% en 2016.

El Iprim de los productos de
cuero y calzado cay6 un 3,5%

en 2017, el primer descenso
desde 2013, mientras que el Iprix
encadend una segunda caida

IPRIX 2017. CUERO Y CALZADO
Variacion anual. En porcentaje
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COMUNIDADES
AUTONOMAS

Comunidad Valenciana mantiene su liderazgo
en Espafia como la comunidad autonoma
mas importante para la industria de la moda,
gracias fundamentalmente a su relevancia
en términos de empleo. Como en la anterior
edicion del informe, la autonomia levantina
se sitia como la comunidad con mas traba-
jadores en la industria textil, de la confeccion
y del cuero y el calzado, y también ocupa el
primer lugar en nimero de empresas activas
en el sector.

En segundo lugar en estos dos indicadores,
Cataluiia si es primera en términos de fac-
turacion agregada de las empresas de estos
sectores, segun cifras correspondientes a 2016
(tltimo ejercicio con datos disponibles) del
Instituto Nacional de Estadistica (INE). Las
empresas del textil, la confeccion y el cueroy
el calzado en la comunidad catalana obtienen
una cifra de negocio agregada de 4.740 mi-
llones de euros, por los 4.038 millones que
registran las empresas de estos sectores en
la Comunidad Valenciana.

En el ranking de comunidades auténomas
mas importantes para la industria de la moda
en Espafla, siguen a Catalufia las autonomias
de Galicia y Andalucia, con mas de 11.000
y 10.000 trabajadores, respectivamente. En
quinto lugar se sitiia Castilla-La Mancha, con
cerca de 7.500 ocupados, y en sexta posicion
esta Comunidad de Madrid, cuyas empresas
de textil, confeccion y cuero y calzado suman
cerca de 7.100 personas ocupadas.

Comunidad Valenciana lidera
el ranking de comunidades
espaiiolas por nimero de
trabajadores y de empresas
en laindustria de la moda

COMUNIDAD
VALENCIANA

2 39.110
® 4.038
ln 4.963

CATALUNA
2 31.023
® 4740
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GALICIA
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CASTILLA-LA
MANCHA
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COMUNIDAD
VALENCIANA

La gran concentracion de operadores de
la industria del calzado en la Comunidad
Valenciana, especialmente en localidades
como Elche, Elda y Petrer, impulsan a esta
autonomia como la mas importante de Es-
pana para la industria de la moda.

A 1 de enero de 2018, Comunidad Valen-
ciana sumaba 4.963 empresas de la indus-
tria textil, de la confeccion y del cuero y el
calzado, de las cuales 2.584 (el 52,1% del
total) eran empresas de cuero o calzado.
El nimero de empresas de la industria de
la moda aumenté de foma sustancial en
el ultimo ejercicio y a 1 de enero de 2018
era un 1,7% mas alto que un afio antes. Se
trata de la primera subida tras dos afios de
descensos.

Junto a la buena marcha en la constitucion
de empresas esta el ritmo positivo de las ex-
portaciones industriales. En 2017, las ventas
de bienes de moda al extranjero con origen
en la Comunidad Valenciana aumentaron
por segundo afio consecutivo, con un alza
del 1,7%, hasta 2.275,6 millones de euros.
A pesar de los buenos resultados de los
dos ultimos ejercicios, las exportaciones
valencianas de productos de moda se en-
cuentran todavia por debajo del maximo
histérico alcanzando en 2014, cuando las
ventas superaron por primera vez los 2.300
millones de euros con un total de 2.345
millones de euros.

La industria del calzado en
Valencia cuenta con 101
compaiiias menos, aunque
continta siendo el subsector
mas potente en la region

EMPRESAS POR
SECTOR 2018.

® TEXTIL
29,1%

@ CONFECCION
18,8%

@ CUERO Y CALZADO
52,1%

Fuente: INE

2.584

Es el niumero de empresas de calzado y productos de cuero
activas en la Comunidad Valenciana
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Las exportaciones valencianas de productos de moda
aumentaron en 2017 por segundo afo consecutivo, hasta
2.276 millones de euros, pero aun siguen por debajo del
maximo histérico de 2014, cuando superaron los 2.300
millones
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CATALUNA

Los ultimos datos disponibles sobre la evolu-
cion de la industria de la moda en Cataluia
apuntan al alza. La comunidad auténoma,
la segunda mas importante en términos de
empleo y namero de empresas, arranco el
ejercicio 2018 con un total de 4.465 empresas
activas en el sector textil, la confeccion y el
cuero y el calzado, 66 mas que un afio antes.
En términos relativos, la subida en el numero
de companias industriales en el sector de
la moda fue del 1,5%, igual que en el afio
anterior. Pese a ello, Cataluila contindia muy
lejos de las cifras que registraba antes de la
liberalizacion mundial del comercio textil, que
provoco una continuada caida en el nimero
de empresas que se prolongo hasta 2016. En
2008, por ejemplo, Catalufia sumaba 6.976
empresas en la industria de la moda.

Por otro lado, los ultimos datos disponibles
por el Instituto Nacional de Estadistica (INE)
sobre la facturacion de estas empresas tam-
bién apuntan al alza. En 2016, la industria
catalana de la moda logrd una cifra de ne-
gocios de 4.740 millones de euros, un 0,5%
mas que en el afio precedente.

En términos de exportaciones, el sector tam-
bién evoluciona en positivo: en 2017 logro
ventas al exterior por 5.833,4 millones de eu-
ros, lo que supone un nuevo récord historico.

A 1 de enero de 2018, Cataluiia
contaba con 4.465 empresas de
la industria textil, la confeccion
y el cuero y el calzado, 66 mas
que un ano antes

EMPRESAS POR
SECTOR 2018.

® TEXTIL
40,3%

@ CONFECCION
54,8%

@ CUERO Y CALZADO
4,9%

Fuente: INE

©.833

Son los millones de euros alcanzados por las exportaciones
catalanas de textil, confeccion, cuero y calzado en 2017
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Cataluia contaba a 1 de enero de 2018 con 4.465 empresas
industriales en el sector de la moda, tras dos afios al alza; no
obstante, se sitlia lejos de las cerca de 7.000 compaiiias que
sumaba diez afios antes

EXPORTACIONES 2008-2017.
TEXTIL, CONFECCION Y CUERO
Y CALZADO

Variacion anual. En porcentaje

Fuente: ICEX
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GALICIA

Galicia se mantiene como la tercera comu-
nidad autéonoma mas importante para la
industria de la moda en Espana, solo supe-
rada por Comunidad Valenciana y Cataluia.
Esto se produce gracias a un universo de
mas de 1.200 empresas de ambito industrial
que emplean a mas de 11.600 trabajadores
y generaon una cifra de negocio de 1.638
millones de euros.

A lo largo de 2017, la comunidad gallega
logro revertir la tendencia a la desaparicion
de empresas (que se ha prolongado durante
mas de diez afios) y, a 1 de enero de 2018, 1a
region contaba con 1.253 sociedades activas,
dos mas que un afo antes. Ademas, segun los
ultimos datos disponibles, correspondientes
a 2016, la facturacion de estas companias
va al alza, con un aumento del 11% tras dos
ejercicios de descensos.

Asimismo, lo que destaca de forma especial-
mente relevante en el caso de Galicia es el
continuado dinamismo de sus exportaciones,
que en 2017 crecieron a doble digito por
tercer ano consecutivo. Las ventas al exterior
de productos textiles, de confeccién y cuero
y calzado de Galicia ascendieron a 6.531
millones de euros en 2017, frente alos 5.908
millones de euros del afio anterior. En 2016,
las exportaciones gallegas de moda superaron
por primera vez la barrera de los 5.000 mi-
llones de euros, y solo dos afos antes habian
superado el umbral de los 4.000 millones.

La confeccién tiene un peso muy
relevante en la industria gallega
de la moda: seis de cada diez
empresas del sector se dedican
ala confeccién

EMPRESAS POR
SECTOR 2018.

@ TEXTIL
33,9%

@ CONFECCION
62,3%

@ CUERO Y CALZADO
3,8%

Fuente: INE

10,5%

Es el aumento registrado en 2017 por las exportaciones
gallegas de la moda, tercer alza seguida a doble digito
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Las empresas gallegas de la industria textil facturaron en
2016 un total de 1.686 millones de euros, lo que supone un
alza del 11% respecto al ejercicio precedente, la primera
subida en tres afos
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ANDALUCIA

Andalucia tiene mas empresas que Galicia
dedicadas a la industria de la moda, pero no
alcanza a la comunidad gallega en numero
de ocupados en el sector. Segun los ultimos
datos disponibles, la industria andaluza de
la moda cuenta con 10.077 trabajadores
ocupados en el textil, la confeccion y el cuero
y el calzado, frente a los 11.638 de Galicia.
Por otrolado, a 1 de enero de 2018 la comu-
nidad contaba con 2.319 empresas (frente a
las 1.253 de Galicia). Esta cifra supone un
ascenso del 4,7% respecto al aflo anterior y
la cuarta subida consecutiva, en una la racha
iniciada en 2015 tras mas de una década de
destruccion de empresas.

El sector de la confeccion concentra mas
de la mitad de las empresas andaluzas de la
industria de la moda, con un 51,3% sobre el
total, seguidas por las textiles, con un 32,6%,
y las del cuero y el calzado, con un 16,2%
sobre el total.

La evolucion de las exportaciones también
atraviesa una racha positiva, pero no tan
prolongada como ocurre en la evolucion
en la creacion de empresas. En 2017, las
ventas andaluzas de moda al extranjero au-
mentaorn un 9,7%, frente al 3,3% del afo
anterior. Estas exportaciones han aumentado
de forma continuada desde 2006, pero con
dos excepciones: en 2009, cuando cayeron
un 6,8%, y en 2012, cuando lo hicieron a
ritmos del 14,9%.

Mas de la mitad de las empresas
andaluzas de la industria de

la moda se concentran en el
segmento de la confeccion

EMPRESAS POR
SECTOR 2018.

® TEXTIL
32,6%

@ CONFECCION
51,2%

@ CUERO Y CALZADO
16,2%

Fuente: INE

2.319

Son las empresas que sumoé a 1 de enero de 2018

el negocio de la moda en Andalucia
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En 2016, ultimo ejercicio con datos disponibles, la
facturacion de las empresas andaluzas de la industria de la
moda descendié un 4,5%, hasta 722,8 millones de euros
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CASTILLA-
LA MANCHA

Castilla-La Mancha ha remontado en la clasi- El 33,2% de las empresas
ficacion de las comunidades autonomas més castellanomanchegas de la
importantes para la industria de la moda, industria de la moda se dedican
hasta situarse en quinto lugar. A causa del al cuero o el calzado

secreto estadistico, los datos difundidos por
el Instituto Nacional de Estadistica (INE)
sobre las magnitudes de la industria caste-
llanomanchega de la moda son incompletos:
en las cifras correspondientes a 2015, es
imposible conocer el numero de ocupados
y la cifra de negocios de las empresas.

Sin embargo, los datos correspondientes a
2016 levantan el secreto estadistico sobre
las magnitudes de la industria del calzado
en la comunidad, permitiendo que las mag-
nitudes totales sean de nuevo reales. De esta
forma, el INE revela que la industria caste-
llanomanchega de la moda emplea a 7.526
trabajadores y suma una facturacion agregada
de 685 millones de euros, por encima de las
magnitudes de comunidades como Madrid,
Murcia o La Rioja.

Con un total de 1.265 compaiiias activas a 1
de enero de 2018, Castilla-L.a Mancha cuenta

EMPRESAS POR

SECTOR 2018.
con un universo empresarial diversificado en
torno a la industria de la moda: el 45,8% de ® TEXTIL
estas companias se dedican a la confeccion, 21,0%
el 33,2% se especializan en cuero y calzado @ CONFECCION
y el 21% restante se centran en el textil. En 45,8%
total, el sector elevd un 3,6% el numero de ©® CUERO Y CALZADO
empresas activas respecto al afio anterior en 33,2%
la cuarta subida consecutiva.
Fuente: INE

/.526

Es el nimero de personas que trabajan en las compaiiias
de la industria de la moda en Castilla-La Mancha
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El secreto estadistico altera la evolucion de los
datos de facturacion de Castilla-La Mancha en 2015
y 2016, con variaciones mas acusadas de las reales
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DISTRIBUCION
MAYORISTA
Y MINORISTA

El textil gané un poco de peso en 2016 en el
comercio mayorista de moda en Espaiia. En
particular, el comercio mayorista dedicado a
productos textiles concentro el 13,2% de la
facturacion total del comercio al por mayor
de moda en Espafia, una décima mas que en
el ejercicio precedente.

Por el contrario, la comercializacion mayorista
de prendas de vestir y calzado paso del 86,9%
al 86,8% del total, reduciendo su peso por
segundo afio consecutivo.

En términos absolutos, el comercio mayorista
de prendas y calzado pasd de 20.717 millones
de euros en 2015 a 19.067 millones de euros
al afio siguiente. En cambio, en el ramo textil
las ventas pasaron de 3.114 millones de euros
en 2015 a2.899,6 millones de euros en 2016.
Segtn la Encuesta Anual del Comercio
(EAC), que realiza el Instituto Nacional de

FACTURACION POR
TIPO DE PRODUCTO
2016. COMERCIO
MAYORISTA

® PRENDAS DE VESTIR
Y CALZADO

86,8%

® TEXTILES

13,2%

Estadistica (INE), en el ambito minorista el
calzado y los articulos de cuero redujeron su
peso en el negocio total frente a las prendas
de vestir, que pasaron del 86,2% al 86,8%
de la facturacion total del sector.

Las ventas de prendas de vestir en estableci-
mientos especializados subieron en casi mil
millones de euros de 2015 a 2016, pasando
de 18.500 millones de euros a 19.487 mi-
llones de euros.

En el comercio minorista
especializado en moda, las
prendas de vestir representan el
86,8% de la facturacion total

FACTURACION POR
TIPO DE PRODUCTO
2016. COMERCIO
MINORISTA

® PRENDAS DE VESTIR
EN ESTABLECIMIENTOS
ESPECIALIZADOS
86,8%

® CALZADO Y
ARTICULOS DE CUERO
EN ESTABLECIMIENTOS
ESPECIALIZADOS
13,2%

Fuente: INE
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El Indice de Comercio al por Menor (ICM),
que mide mensualmente la evolucion de las
ventas minoristas, registré un resultado de-
cepcionante en 2017. A pesar del dinamismo
de la economia espariola, la demanda de los
consumidores crecid de forma moderada,
por debajo del 1%, tras dos afios de subidas
de en torno 4% y del 3,8%.

En concreto, el ICM se incremento en Espaa
un 0,9% interanual, la misma cifra regitrada
en 2014, cuando el comercio dejo atras un
largo y continuado periodo de descenso
de las ventas.

En cambio, las tiendas que distribuyen pro-
ductos de equipamiento personal, donde se
incluyen los articulos de moda, mantuvie-
ron practicamente intacto su dinamismo
con un alza interanual del 2,5%, dos déci-
mas menos que en 2018. Después de que se
diera por conluida la crisis econémica, en
2014 comenzo la recuperacion en Espana
de las ventas minoristas de productos de
equipamiento personal que se prolonga ya
por cuatro afios conseutivos.

La recuperacion de la economia
no se vio reflejada en 2017 en un
repunte de las ventas minoristas,
que crecieron menos que en 2016

iNDICE DE COMERCIO AL POR MENOR 2008-2017.
GENERAL

Variacién anual. En porcentaje
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FACTURACION,

EMPLEOY PUNTOS
DE VENTA
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FACTURACION 2008-2017.
COMERCIO TEXTIL
Variacion anual. En porcentaje

200.612

Fue el nUmero de trabajadores del comercio textil
y de complementos en Espana en 2017, tras siete anos
por debajo de la cota de los 200.000 empleados.

Nuevo crecimiento, pero mas moderado. Asi
puede resumirse la evolucion del ejercicio
2017 para al consumo de moda en Espana,
cuando los comercios de textiles y comple-
mentos alcanzaron una facturacion agregada
de 18.097 millones de euros, un 0,5% mas
que en el afio anterior. La subida de 2017 es
la cuarta tras siete afios consecutivos de caidas
por efecto de la crisis, pero también la mas
moderada desde el inicio de la recuperacion
en el sector.

Segun los datos de la Asociacion Empresarial
del Comercio Textil, Complementos y Piel

(Acotex), el numero de trabajadores de estos
comercios también continud su recuperacion
en 2017, con la creacion 3.159 puestos de
trabajo mas. De esta forma, el sector volvio a
superar la barrera de los 200.000 trabajadores,
que habia perdido en 2010, con un alza en
el altimo ano del 1,6%.

Por el contrario, el sector se quedo estancado
en términos extension de la red comercial. El
comercio textil y de complementos cerrd 2017
con una red de 62.178 establecimientos en
Espafia, 23 menos que en el ejercicio anterior.
Este estancamiento se produce después de

tres afios en que se habia empezado a recu-
perar del impacto de la crisis economica,
cuando tocd fondo con menos de 60.000
establecimientos, hasta superar la barrera de
los 62.000 puntos de venta en 2016.

Un efecto de la subida en el nimero de tra-
bajadores, y el hecho que fuera superior a la
que se produjo en términos de facturacion
en 2017, es un descenso en la facturacion
por empleado. En particular, se situé en
90.209 euros por trabajador, lo que supone
un descenso de 1.013 euros por trabajador
respecto al ejercicio precedente.

24,0
-4.8

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

NUMERO DE TRABAJADORES
2008-2017. COMERCIO TEXTIL

Variacion anual. En porcentaje

EL COMERCIO TEXTIL EN ESPANA 2017.

FACTURACION

NUMERO DE EMPLEADOS
FACTURACION/EMPLEADO
PUNTOS DE VENTA

18.097 MILLONES DE EUROS
200.612 TRABAJADORES
90.209 EUROS

62.178 COMERCIOS
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2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

PUNTOS DE VENTA 2008-2017.
COMERCIO TEXTIL

Variacion anual. En porcentaje

Fuente: ACOTEX




FACTURACION,
EMPLEOY PUNTOS
DE VENTA

Comunidades autonomas

La caida de Catalufia en el ranking de comu- En porcentaje sobre el total
nidades autdbnomas mas importantes para el
comercio de moda en Espana fue el hecho
mas significativo de 2017. Esta comunidad
paso de representar el 17,7% de las ventas
totales del comercio textil y complementos
al 15,8%, cayendo de esta forma de primera
a tercera posicion.

En contraposicion, Comunidad de Madrid
pasoé a ocupar la primera posicion, con una
participacion sobre las ventas totales del
17,1% en 2017, frente al 17,4% anterior,

NS
N

mientras que Andalucia se situ6 en segundo

- N
lugar, con una tasa del 16,2%, seis décimas
mas que en 2016.
Segun los datos de Acotex, Comunidad Va- °
lenciana también gano algo de peso sobre el =
mercado total del comercio de moda, al pasar
del 10,3% al 10,6% de las ventas totales.
Por otro lado, Castilla y Le6n gano una posi-
con en el ranking de comunidades autdnomas
al superar a Galicia: paso del 4,9% al 5,2% S
de las ventas totales del comercio textil y coe s I 5
complementos, mientras que la comunidad ¥ - o
gallega gano s6lo una décima en 2017, hasta a7 @ T _
el 5,1%. R S
Canarias también dio un salto importante, al 3 o
pasar del 4,1% al 4,4% de las ventas totales, I I l . ©
aligula que la Region de Murcia, cuyo peso o _

en el mercado ascendio del 2,5% en 2016
al 3% en 2017.

Cataluiia perdi6 la primera
posicion en el ranking de
comunidades por ventas de
moda, al pasar del 17,7% al
15,8% del total

CATALUNA

COMUNIDAD VALENCIANA
CASTILLA-LA MANCHA

MADRID
ANDALUCIA

PAIS VASCO
CASTILLAY LEON
GALICIA
CANARIAS
BALEARES
MURCIA
ARAGON
ASTURIAS
EXTREMADURA
NAVARRA
CANTABRIA

LA RIOJA
CEUTA-MELILLA
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FORMATOS
COMERCIALES

Las cadenas especializadas volvieron a situarse
en 2017 como el formato estrella de la dis-
tribuciéon de moda en Espafia y ganaron un
poco mas de cuota sobre las ventas totales.
En concreto, las cadenas coparon el 33,1%
del mercado, ocho décimas mas que en el ano
anterior. Como el segundo formato comercial
mas importante para el retail y los comple-
mentos, hiper y supermercados volverion a
elevar su importancia, pasando del 24% de
las ventas totales del sector en 2016 al 24,6%
enen 2017.

El resto de formatos perdi6é importancia en
el mix comercial frente a cadenas, hipers y
supers. Por un lado, el multimarca, que en los
ultimos afios se habia estabilizado, se dejo en
un afo siete décimas de cuota de mercado,
hasta el 19%, que contrasta con el 31% que
copaba en 2007 o las tasas cercanas al 60%
que alcanzaba a principios de los noventa.
La devacle también continud en los grandes
almacenes, que perdieron otras tres décimas
de cuota de mercado en 2017 y se situaron en
el 8,4%. Por su parte, los outlets, uno de los
formatos que ha crecido con mas intensidad
en los ultimos afios, empezaron a revertir su
evolucion: las ventas de estos establecimientos
se situaron en el 14,9%, cuatro décimas menos.

Los outlets dejaron de ganar
importancia en 2017 y su cuota
sobre las ventas totales cay6
cuatro décimas, hasta el 14,9%

CUOTAS DE MERCADO
POR FORMATOS
COMERCIALES 2007

® TIENDAS MULTIMARCA
31%
@® CADENAS
ESPECIALIZADAS
27%

HIPERMERCADOS Y
OTRAS SUPERFICIES
21%
® GRANDES ALMACENES
13%

FACTORY/OUTLET
8%

CUOTAS DE MERCADO
POR FORMATOS
COMERCIALES 2017

® TIENDAS

MULTIMARCA

19,0%

@® CADENAS

ESPECIALIZADAS

33,1%

® HIPERMERCADOS Y

OTRAS SUPERFICIES

24,6%

® GRANDES ALMACENES

8,4%
FACTORY/OUTLET

14,9%

Fuente: ACOTEX
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Los outlets perdieron peso en 2017
por primera vez desde la aparicion de
este nuevo formato comercial, hasta
el 14,9% de las ventas del comercio de
moda

CUOTA DE MERCADO 2008-2017.
HIPERMERCADOS Y OTRAS SUPERFICIES
En porcentaje

24,6
21,0
2007 2017
CUOTA DE MERCADO 2008-2017. CUOTA DE MERCADO 2008-2017.
CADENAS ESPECIALIZADAS FACTORY/OUTLET
En porcentaje En porcentaje
- 3 14,9
27,0
8,0
2007 2017 2007 2017
CUOTA DE MERCADO 2008-2017. CUOTA DE MERCADO 2008-2017.
TIENDAS MULTIMARCA GRANDES ALMACENES
En porcentaje En porcentaje
13,0
31 ’0 \
8,4
19,0
2007 2017 2007 2017

Fuente: ACOTEX

En 2017, las cadenas especializadas volvieron a consolidar
su liderazgo en la distribuciéon de moda en Espaiia,
alcanzando una cuota de mercado del 33,1%




FACTURACION
SUBSECTORES

Escasos cambios en la distribucion de las
ventas por segmento de mercado en 2017.
La mujer, la categoria mas importante para
el comercio de moda en Espaiia, se mantuvo
en 2017 en el 37,1% de las ventas totales,
misma cifra que en el afio anterior.

En cambio, el hombre, que en los tltimos
afios ha ido recuperando terreno frente a
la mujer en el reparto de las compras de
comercio textil, elevo ligeramente su cuota
sobre las ventas totales del sector. Si en
2016 habia perdido una décima, al pasar
del 32,1% al 32,0%, en 2017 volvid a una
cuota del 32,1% sobre el total.

El segmento de la moda infantil mantuvo
su participacion intacta, en el 13,3% (diez
afios antes solo alcanzaba el 10% de las
ventas totales), mientras que el textil hogar
perdio la décima ganada en 2016 y volvid
a situar su cuota de mercado en el 17,5%,
igual que en 2015.

La mujer, la principal
destinataria de las ventas del
comercio textil, se mantuvo en
2017 con una tasa del 37,1%

FACTURACION POR

SUBSECTORES 2007.

COMERCIO TEXTIL

® HOMBRE
33%

® MUJER
37%

@ NINO
10%

©® HOGAR
20%

FACTURACION POR

SUBSECTORES 2017.

COMERCIO TEXTIL

® HOMBRE
32,1%

® MUJER
37,1%

@ NINO
13,3%

©® HOGAR
17,5%

Fuente: ACOTEX

El hombre gané una décima de cuota sobre las ventas

totales del textil y los complementos en 2017, en

detrimento del textil hogar; mientras que nifio y mujer

se mantuvieron en los mismos niveles de 2016

CUOTA DE MERCADO 2007-2017.
HOMBRE

En porcentaje

33,0 32,1

2007 2017

CUOTA DE MERCADO 2007-2017.
MUJER

En porcentaje

37,0 37,1

2007 2017
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CUOTA DE MERCADO 2007-2017.
NINO

En porcentaje

13,3

10,0

2007 2017

CUOTA DE MERCADO 2007-2017.
HOGAR

En porcentaje

21,0
17,6

2007 2017

Fuente: ACOTEX
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ECOMMERCE

Las prendas de vestir volvieron a ocupar en
2017 la primera posicion como el bien fisico
mas comprado a través de Internet, y el tercer
lugar en el ranking global de productos y
servicios adquiridos online.

En numeros absolutos, las ventas de prendas
de vestir comprados por la Red ascendieron
hasta los 1.818,99 millones de euros en 2017,
lo que supone un crecimiento del 24,6%
respecto a la facturacion del afio anterior,
segun los ultimos datos disponibles de la
Comision Nacional de los Mercados y la
Competencia (Cnmc). Estas ventas repre-
sentaron una cuota del 6% sobre el total
del ecommerce en Espana, manteniendo
el mismo porcentaje que en 2016.

Las agencias de viajes y el transporte aéreo
volvieron a ser los servicios mas comprados
a través de Internet en 2017. Por su parte, el
calzado escald una posicion en el ranking, si-
tuandose en la numero 22 y volviendo a copar
el 1,1% del total de la cifra de negocio online.

VENTAS A TRAVES DE INTERNET 2017
En porcentaje

Fuente: CNMC

AGENCIAS DE VIAJES Y OPERADORES TURISTICOS

TRANSPORTE AEREO

PRENDAS DE VESTIR

ESPECTACULOS ARTISTICOS, DEPORTIVOS Y RECREATIVOS

TRANSPORTE TERRESTRE DE VIAJEROS

HOTELES Y ALOJAMIENTOS SIMILARES

JUEGOS DE AZAR Y APUESTAS

MARKETING DIRECTO

ADMINISTRACION PUBLICA, IMPUESTOS Y SEGURIDAD SOCIAL

ELECTRODOMESTICOS, IMAGEN Y SONIDO

o
N
~
o
©
-
o
-
N

™24,6%

Fue el crecimiento de las ventas de prendas de vestir por
Internet en Espana en 2017, hasta 1.819 millones de euros
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ECOMMERCE

Evolucion de las ventas de moda

Las ventas de prendas de vestir a través del
canal online han tomado impulso en los
ultimos anos. En concreto, en 2017 estas
adquisiciones se dispararon un 24,6% res-
pecto al aflo anterior, llegando a ingresar
hasta 1.818,99 millones de euros a lo largo
del ejercicio, segun se recoge en los informes
de comercio electronico que la Comision
Nacional de los Mercados y la Competencia
(Cnmoc) realiza trimestralmente.

Este avance se suma a los ya experimenta-
dos en los afios anteriores. Por ejemplo, las
transacciones crecieron un 65,1% en 2014,
un 71,8% en 2015 y un 11,9% en 2016.
De esta forma, en los ultimos cinco afos,
la facturacion de las prendas de vestir en el
canal online pasaron de 303,5 millones de
euros en 2012 a los 1.818,99 millones de
euros en 2017.

Por otro lado, las ventas de productos de
cuero y calzado también continuearon au-
mentando su demanda en la Red durante
2017. En concreto, las ventas de estos bienes
se incrementaron un 23,5% respecto al aflo
anterior, registrando unas ventas por valor
de 336 millones de euros.

La demanda de productos de
cuero y calzado a través del
canal online volvié a crecer en
2017, ingresando un total de
336 millones de euros, un 23,5%
mas que en el aiio anterior

VOLUMEN DE NEGOCIO
DE COMERCIO
ELECTRONICO 2010-2017.
PRENDAS DE VESTIR

En millones de euros

205,8

2010

1.819,0

1.460,1

303,5

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

VOLUMEN DE NEGOCIO
DE COMERCIO
ELECTRONICO 2010-2017.
CALZADO Y ARTICULOS
DE CUERO

En millones de euros

Fuente: CNMC

336,0

31,5
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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ECOMMERCE

Facturacion

Las adquisiciones por parte de espafioles
en sitios web de otros paises continuaron
representando la mayor parte de las ventas de
moda a través del canal online en 2017. En el
caso de las prendas de vestir, estas compras
representaron el 54,2% de la facturacién
total, lo que asciende a 986,3 millones de
euros, frente a los 754 millones registrados
en el afo anterior.

Por su parte, las compras de productos de
cuero y calzado desde Espafia en paginas web
en el extrajero se redujeron de un 69,1% a
un 67,3% sobre el total, lo que se tradujo en
unas ventas por valor de 226,2 millones de
euros en 2017.

Por otro lado, aquellas compras realizadas
dentro de Espania, es decir, con origen y desti-
no dentro del territorio del pais, aumentaron
de un 23,3% hasta un 25,2% en productos de
calzado, facturando 84,6 millones de euros en
2017, mientras que se redujo de un 35,3% a
un 34,1% en el caso de las prendas de vestir,
ingresando 620 millones de euros.

Por ultimo, las compras de moda desde el
extranjero en sitios web espafioles son las
menos represetativas, copando un 11,7% del
total de ventas online de prendas de vestir
y un 7,5% en los productos de calzado, lo
que se traduce en 212,7 y 25,2 millones de
euros, respectivamente.

Las compras de prendas de
vestir y calzado a través de
Internet desde Espaiia en sitios
web en el extranjero continuaron
incrementando su cuota sobre el
total de ventas en 2017

FACTURACION POR
ORIGEN Y DESTINO
2017. PRENDAS

DE VESTIR

©® DESDE ESPANA
CON EL EXTERIOR
54,2%

® DESDE EL EXTERIOR
CON ESPANA

11,7%

@ DENTRO DE ESPANA
34,1%

FACTURACION POR
ORIGEN Y DESTINO
2017. CALZADO Y
ARTICULOS DE CUERO

@ DESDE ESPANA
CON EL EXTERIOR
67,3%

@ DESDE EL EXTERIOR
CON ESPANA

7,5%

@ DENTRO DE ESPANA
25,2%

Fuente: CNMC
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Perfil de consumidor online

El nimero de compradores de ropa y ma-
terial deportivo a través de Internet se situd
en 10,4 millones en 2018, a los 9,2 millones
de personas del ano anterior, lo que supuso
un incremento del 13%, segun la Encuesta
sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias
de la Informaciéon y Comunicacion en los
Hogares elaborada por el Instituto Nacional
de Estadistica (INE).

En 2018, la mujer continua liderando las
compras de moda por Internet. En concreto,
la proporcion de mujeres sobre el total de
consumidores online aumento de un 51,3%
aun 51,9%, lo que equivale a 5,4 millones,
frente a los 4,5 millones del afio anterior. Por
su parte, el nimero de compradores mascu-
linos también aumento de 4,5 a 5 millones,
aunque su cuota sobre el total disminuy6 del
48,7% al 48,1%.

Por edades, los consumidores de 35 a 44 afios
continuan siendo los mayoritarios sobre el
total. Sin embargo, los grupos de edad que
han crecido en 2018 han sido el de 16 a 24
anos, pasando de un 16,1% a un 16,5%, y
el de 55 a 64 anos, que aumentd de un 7% a
un 8,3%, en detrimento del resto de grupos.

COMPRADORES POR
GENERO 2018. ROPA

Y MATERIAL DEPORTIVO

® HOMBRE
48,1%

® MUJER
51,9%

COMPRADORES POR
EDAD 2018. ROPAY
MATERIAL DEPORTIVO

® DE 16 A 24 ANOS
16,5%
® DE 25 A 34 ANOS
22,3%

DE 35 A 44 ANOS
30,5%
® DE 45 A 54 ANOS
20,4%
® DE 55 A 64 ANOS
8,3%

DE 65 A 74 ANOS
2%

COMPRADORES
2009-2018.

ROPA Y MATERIAL
DEPORTIVO

En millones de compradores
en los ultimos doce meses

Fuente: INE
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Valor y volumen

A medida que la moda contintia ganando
ventas a través de la Red, la importancia DE MODA EN ESPANA 2013-2017
del canal online también se refuerza sobre Porcentaje sobre el valor total
el total del consumo de moda. En 2017,
Internet incremento su cuota de mercado
sobre el total de ventas de moda en Espaiia
hasta un 5,4%, frente al 4% registrado
el afio anterior, segun datos de Kantar
Worldpanel, recogidos en el Informe de
la Moda Online en Espana 2018.

Es decir, la Red concentr6 mas de cinco de
cada cien euros gastados por los espafioles ’0
en productos de moda. En los ultimos '
cinco afos, esta cuota ha crecido un total
de cuatro puntos porcentuales, pasando de
un 1,4% en 2012 hasta el 5,4% de 2017.
Por otro lado, el volumen de ventas de moda

a través de Internet, es decir, el numero

2013 2014

2015

PESO DEL ECOMMERCE SOBRE EL TOTAL DE LAS VENTAS

2016

54

2017

de prendas comercializadas, también se
incrementd hasta un 3,8% en 2018. La
diferencia entre la cuota en valor y en vo-
lumen de las ventas online de moda reside
principalmente en el tipo y el precio medio
de las prendas compradas a través de la
Red, que suelen ser de mayor valor que

Fuente: KANTAR WORLDPANEL

aquellas adquiridas en los canales fisicos.

El ecommerce contintia ganando
cuota de mercado sobre el

total de las ventas de moda,
situandose en un 5,4% en 2018 2013 2014

2015

PESO DEL ECOMMERCE SOBRE EL TOTAL DE VENTAS DE MODA
EN VOLUMEN EN ESPANA 2013-2017
Porcentaje sobre el volumen total de prendas

2016

3,8

2017
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Los consumidores tienen diferentes pre-
ferencias a la hora de comprar productos
y servicios a través del canal online. En el
caso de la moda, el aumento de las ventas
a través de Internet sigue una tendencia
distinta segun el tipo de producto.

Sobre una cuota media en valor del
5,4%, el calzado continta dominan-
do el ecommerce de moda con un peso
de las ventas online del 7,5% sobre
la facturacidon total en 2017, frente al
6,5% del afio anterior, segun datos de
Kantar Worldpanel.

Por su parte, las ventas online que mayor
impulso experimentaron fueron las de ac-
cesorios y textil hogar, que crecieron en
torno a dos puntos porcentuales cada uno,
hasta copar un 5,6% y un 5,2% en 2017,
respectivamente. Por ultimo, la cuota de
las ventas online de prendas de vestir se
establecio en un 4,7%.

Por otro lado, la penetracion de la moda on-
line en el conjunto de la poblacion espaiiola
de quince afios 0 mas también se incrementd
hastaun 21,6% en 2017. Respecto al ejer-
cicio precedente, esta cuota experimentd
un alza de casi tres puntos porcentuales.

El calzado contintia siendo el
producto con mayor peso en el
total de ventas de moda a través
de Internet, elevando su cuota
hasta un 7,5% en 2018

PESO DEL ECOMMERCE SOBRE EL TOTAL DE VENTAS DE MODA
EN ESPARNA EN 2017. POR CATEGORIAS
En porcentaje sobre el valor total

Fuente: KANTAR WORLDPANEL

_ Accesorios

1 2 3 4 5 6 7 8

o

PENETRACION DE LAS VENTAS ONLINE DE MODA SOBRE
LA POBLACION TOTAL EN ESPANA 2013-2017

Porcentaje sobre la poblacién mayor de 15 afios

Fuente: KANTAR WORLDPANEL
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Es la aportacion de la moda espaiiola en términos
de valor anadido bruto al conjunto del
Producto Interior Bruto de Espaia en 2017

Por tercer afio consecutivo, el negocio de la
moda mantiene en el 2,9% su aportacion
relativa al Producto Interior Bruto (PIB)
espanol. En un contexto econémico de
expansion, en el que el pais ha crecido por
encima del 3% en los dos ultimos ejerci-
cios, la moda conserva su importancia.

Teniendo en cuenta el valor afiadido bruto
generado en todas las fases de la cadena
productiva y de distribucion, y su impacto
en otras actividades vinculadas, el peso
de lamoda en la renta anual del conjunto
de la economia se ha situado en el 2,9%
en 2015,2016y 2017.

El conjunto de agentes del negocio de
la moda en Espana, desde la industria
de cabecera hasta la distribucion, habia
incrementado su peso en el PIB en los
dos anos anteriores a 2015. En 2013, el
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valor afiadido bruto agregado del sector
de la moda ascendio al 2,7% de la renta
nacional de Espana. La tasa se elevo al
ano siguiente hasta el 2,8% y se situd en
el 2,9% en 2015y 2016. Con el resultado
de 2017, la moda se estabiliza y afianza
su posicion en la economia a pesar del
fuerte dinamismo de otros ambitos de
generacion de riqueza.

La evolucion del peso de la moda en la
economia fue desigual en el ambito pro-
ductivo y de distribuciéon en 2017. En
el primer caso, la industria de la moda
logrd elevar en una décima su importancia
relativa en el PIB industrial del pais. En
concreto, el valor afadido bruto agrega-
do que generan las industrias vinculadas
al negocio de la moda pasé del 5% del
ano anterior al 5,1% en 2017 del valor
anadido bruto del sector manufacturero

espanol, excluyendo las industrias extrac-
tivas, energia, agua y residuos.

En cambio, en 2017 se registrd de nuevo
un ligero descenso del peso de la moda
en la distribucién mayorista y minoris-
ta en Espana. Tras aumentar en 2015
hasta el 14,6% del valor afiadido bruto
de la distribucion en Espana, la moda
redujo su aportacion al sector hasta el
13,6% en 2016. En 2017, esta tasa bajo
de nuevo, hasta el 13,2% del valor ana-
dido bruto total.

El descenso de la aportacion de la moda
al conjunto de la distribucion en Espa-
fia se debid en 2017 fundamentalmente
a la caida de la distribuicon mayorista,
mientras que la moda manuvo y elevo
incluso su aportacién a al PIB sectorial
de la distribucidon minorista.

PESO DE LA MODA
EN LA INDUSTRIA
EN ESPANA. 2017

® MODA
5,1%

® RESTO
94,9%

PESO DE LA MODA

EN LA DISTRIBUCION
MAYORISTA Y MINORISTA
EN ESPANA. 2017

® MODA
13,2%
® RESTO
86,8%

El peso de la moda

en la distribucién
mayorista y minorista
en Espaiia descendio
en 2017, hasta el
13,2% del valor
anadido bruto

del sector
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EMPLEO

La buena marcha del empleo en la industria
y en el comercio de moda quedo reflejado
en 2017 en un aumento del peso relativo
del sector en el conjunto del mercado
laboral espanol. En concreto, la moda
logro escalar dos décimas, pasando del
4,1% al 4,3%.

Esta subida revierte los descensos regis-
trados en los dos ejercicios anteriores,
cuando las empresas del sector redujeron
levemente su aportacion al conjunto de
mercado laboral. En 2016, por ejemplo,
la moda perdié una décima en su peso
en el mercado laboral espafiol, pasando
del 4,2% al 4,1%.

Segun datos medios de afiliacion a la Se-
guridad Social, los sectores industriales
del textil, de la confeccién y del cuero
y el calzado generaron 1.591 nuevos

puestos de trabajo en 2017, hasta su-
mar una media de 141.237 afiliados en
diciembre. Esta subida fue, de hecho, la
cuarta consecutiva, que ha permitido a
estas industrias pasar de una media de
menos de 130.000 afiliados en 2013 a
mas de 140.000 en 2017, una cota que
no se superaba desde 2010.

El dinamismo en la creacién de empleo
en la industria de la moda en 2017 fue,
ademas, mas acentuado que en el conjunto
de la industria espafiola. Esto permitié que
la contribucion de la industria de la moda
en su conjunto al mercado de trabajo en el
sector manufacturero aumentara, pasando
del 8% en 2016 al 8,1% en 2017. En el
ano anterior, el resultado fue contrario
(otros sectores de la industria tiraron de
la creacion de empleo), provocando que
este peso relativo cayera siete décimas de

2015 a 2016. Como ocurre en los calculos
del valor anadido bruto, esta proporcion
excluye el empleo de industrias extractivas,
energia, agua y residuos.

En sentido contrario, la distribucion de
moda contribuyd negativamente en la
generacion de empleo en el conjunto del
comercio en Espana. En 2017, el comercio
de moda mayorista, minorista y online
copo el 18,9% de los ocupados por el
conjunto del sector de la distribucion.
Esta tasa es inferior en tres décimas a la
del ejercicio precedente, cuando la moda
concentraba el 19,2% de los puestos de
trabajo en el ambito de la distribucion.

En 2016, en cambio, la moda habia ele-
vado en cuatro décimas respecto al afno
anterior su participacion en el mercado
laboral de la distribucién.

Es el peso del negocio de la moda en el mercado
laboral en Espana en el ejercicio de 2017

PESO DE LA MODA
EN EL EMPLEO DE LA

INDUSTRIA EN ESPANA.

2017

® MODA
8,1%

® RESTO
91,9%

El peso de lamoda
enelempleodela
industria en Espaiia
se situé en el 8,1%
en 2017

PESO DE LA MODA
EN EL EMPLEO DE LA

DISTRIBUCION MAYORISTA

Y MINORISTA EN ESPANA.

2017

® MODA
18,9%
® RESTO
81,1%
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EXPORTACION
IMPORTACION

Laindustria espanola de la moda continu6
elevando con fuerza sus exportaciones en
2017, con un crecimiento superior al 7%
en las ventas de bienes al exterior, teniendo
en cuenta textil, confeccion, cuero, calza-
do, cosmética y permuferia, entre otros
productos. Sin embargo, la pujanza del
conjunto de las exportaciones espafiolas
provoco que este alza en la moda no fuera
suficiente para mantener su peso relativo
sobre el total.

El conjunto de las exportaciones espanolas
aumentaron en cerca de 22.600 millones
de euros en 2017 respecto al afio anterior.
Debido a este fuerte crecimiento, la moda
perdi6 dos décimas en el peso relativo sobre
el conjunto de las exportaciones espanolas,
pasando del 9% de 2016 al 8,8% en 2017.
En 2015, esta tasa se habia situado en el
8,7%, por lo que se encuentra todavia por

encima a la de dos afios antes.

Francia, Italia, Portugal, Alemania y Rei-
no Unido, los cinco primeros destinos
de las exportaciones espafiolas de moda,
continuaron aumentando su demanda de
productos espanoles del sector en 2017,
a pesar de que el conjunto de las expor-
taciones espafolas de bienes se estanca-
ron durante ese ano en Italia y cayeron
de forma relevante en Reino Unido. Las
exportaciones de moda también continua-
ron aumentando en mercados emergentes
como China, México o Rusia, o en paises
como Estados Unidos, donde superd por
primera vez el umbral de los mil millones
de euros.

En sentido contrario, las importaciones
de moda también crecieron con fuerza en
2017, pero, de la misma forma, reduje-

ron su peso sobre el total. En particular,
las compras de productos de moda del
exterior representaron en 2017 el 8,9%
de las importaciones totales espafiolas,
ocho décimas menos que en el ejercicio
precedente. China, Italia, Turquia, Ban-
gladesh, Francia, Marruecos y Portugal
fueron los principales proveedores de moda
de Espafia.

Pese al incremento de las exportaciones
a lo largo del ano, la moda mantuvo en
2017 un déficit exterior, ya que el valor de
las compras super? el de las ventas a otros
paises. No obstante, este déficit se redujo
con fuerza respecto al afo anterior, pasando
de 3.389 millones de euros a 2.560 millones
de euros. El déficit exterior de Esparia del
mercado de bienes en su conjunto subio
en cambio con fuerza, de 18.754 millones
a 24.744 millones de euros.

8,8.

Es el peso de la moda en el conjunto de las exportaciones
espanolas de bienes de consumo en el ejercicio de 2017

PESO DE LA MODA

EN LAS EXPORTACIONES

ESPANOLAS.
2017

® MODA
8,8%

® RESTO
91,2%

El peso de las
importaciones
espaiolas volvié
a posicionarse
por delante del de
las exportaciones,
situandose en el
8,9% en 2017

PESO DE LA MODA

EN LAS IMPORTACIONES

ESPANOLAS.
2017

® MODA
8,9%

® RESTO
91,1%
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METODOLOGIA

El presente informe ha tomado como
punto de partida un completo modelo
economeétrico y una amplia lista de fuentes
estadisticas a fin de determinar con sol-
vencia metodologica el peso de la moda
en el conjunto de la economia espafiola.

El sistema creado a tal fin, y utilizado
por quinta vez en la edicion de 2018
del Informe Econémico de la Moda en
Espana, permite no sélo obtener una
estimacion fidedigna, realizada a partir
de fuentes de informacion oficiales, del
peso de lamoda en el Producto Interior
Bruto (PIB) espafiol en un momento
determinado (en este caso el ejercicio
2017), sino también obtener un meca-
nismo con el que seguir, en ejercicios
sucesivos, el progreso de esta variable.

El primer paso para la creacion de este
modelo es el establecimiento del perimetro
que abarca las actividades econdémicas
que deben incluirse bajo la denominacion
de negocio de la moda y, para ello, se
toma como referencia los productos que
se elaboran, transforman o distribuyen
en las diferentes facetas de la actividad
economica y que llegan al consumidor
final como productos de moda.

Se entiende, en este sentido, como
productos de moda todos los articu-

los de uso personal que llegan a los
consumidores bajo la etiqueta de una
marca de moda. Esto es, prendas de
vestir, calzado, complementos, joyas,
productos de bisuteria, relojes, gafas,
perfumes y cosméticos.

La metodologia también tiene en cuenta
todos los procesos que se realizan en las
diferentes fases de la cadena de valor de
estos productos, desde su conceptualiza-
cion inicial hasta el proceso de comercia-
lizacion. Asi, se considera negocio de la
moda el disefio de productos de moda, la
fabricacion de tejidos, pieles o fornituras,
la confeccion de prendas, la fabricacion
de zapatos y complementos, la produc-
cion de joyas, perfumes o articulos de
bisuteria, la comercializacion mayorista
de todos estos productos (acabados o
no) y la comercializacion por todos los
canales, desde tiendas hasta mercadillos
o el canal online.

La obtencion de todos estos datos se
realiza de forma individual en cada pun-
to, teniendo como fuentes estadisticas
varios recursos del Instituto Nacional
de Estadistica (INE), el Eurostat (ofici-
na estadistica de la Union Europea), la
Direccion General de Aduanas a través
del servicio Estacom del Icex Espana
Exportacion e Inversiones, los boletines

estadisticos del Ministerio de Indus-
tria, Energia y Turismo, la estadisticas
de afiliacion del Ministerio de Empleo
y Seguridad Social, y los informes de
comercio electronico de la Comision
Nacional de los Mercados y la Com-
petencia (Cnmc).

Algunos de los recursos del INE utilizados
son la Encuesta Industrial de Empresas,
la Encuesta Industrial de Productos, la
Encuesta Anual de Servicios y la Encuesta
Anual de Comercio.

En algunos casos, las magnitudes eco-
noémicas de las actividades analizadas se
incluyen en partidas de la Clasificacion
Nacional de Actividades Economicas
(Cnae) en las que no existe el nivel de
detalle suficiente para desagregar las
actividades vinculadas al negocio de la
moda de las que no lo son. En algunos
casos, se trata de actividades consideradas
Contribution to EuropeanTotals Only
(Ceto), sin informacion disponible en
el ambito geografico Espana, o bien no
existe, especificamente, una desagregacion
suficiente en el Cnae a cuatro digitos.

En estos casos, la metodologia utiliza
diferentes referencias para estimar las
magnitudes de las actividades de moda
dentro de los valores Cnae disponibles.
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Por ejemplo, para desagregar el peso de
una actividad minorista de moda de la
distribucion de articulos que no son
moda pero que estan agrupados bajo
el mismo epigrafe, se toma en algunos
casos como referencia el peso de las ac-
tividades mayoristas de estos productos
de moda sobre la suma de las mismas y
las actividades mayoristas que se quieren
excluir en el ambito minorista.

En otros casos, se estiman los valores co-
rrespondientes a Espafia a partir de datos
de la actividad en cuestion del conjunto
de la Union Europea y la participacion
de Espafia en el total comunitario en
cada magnitud. Por ejemplo, si no se
dispone de la cifra de negocio de una
actividad de distribucion de moda en
Espana, pero si en la Union Europea, se
toman los datos de facturacion global
de la distribucion en el conjunto de la
Uniodn y se obtiene la proporcion que
representa Espana sobre esta magnitud.
Esta proporcion se aplica en la factura-
cion del sector analizado para estimar la
cantidad absoluta del mismo en Espana.

En actividades como el comercio al por
menor por correspondencia o Internet,
en las que las estadisticas no especifican
el peso de cada producto o servicio, se
han utilizado otras fuentes estadisticas

para extrapolar el peso de la moda sobre
sus magnitudes. En este caso, por ejem-
plo, se han tomado como referencia las
ventas de productos de moda sobre el
total en las estadisticas recogidas en los
cuatro informes trimestrales de comercio
electronico de la Cnmc.

Otro aspecto destacable de la metodo-
logia es la transposicion de los datos de
ejercicios anteriores (2016 en la mayoria
de los casos) al afio 2017, objeto del es-
tudio. Para ello se han utilizado en todos
los casos los indices del INE, tales como
el Indice de Produccion Industrial (IPI),
el Indice de Precios Industriales (Ipri), el
Indice de Cifra de Negocio (ICN) de la
industria, el Indice de Comercio al por
Menor (ICM) o los datos del Directorio
Central de Empresas (Dirce).

EFECTO MULTIPLICADOR DEL SECTOR
La creacion y la distribucion de productos
de moda tienen un importante efecto
en términos de actividad sobre otros
ambitos economicos. Parte del negocio
de empresas de logistica, fabricantes
de mobiliario, constructoras y agen-
cias inmobiliarias, bufetes de abogados,
empresas tecnologicas, compaiiias de
comunicacion, firmas de servicios em-
presariales diversos, grupos energéticos
y compaiiias de muchos otros perfiles

estan influidos por la demanda de las
empresas de moda.

Para estimar el montante concreto de
este negocio indirecto se utiliza el ins-
trumento de las tablas inpuz-ourput, que
proporcionan informacion sobre las in-
terrelaciones sectoriales que se producen
en la economia. A partir de la estimacion
del efecto multiplicador de las activida-
des core del negocio de la moda (textil,
confeccion, calzado y peleteria) en el
conjunto de la economia se incluyen los
efectos inducidos en otros sectores en
las magnitudes de valor anadido bruto
y empleo del negocio de la moda.

En conclusion, la metodologia empleada
abarca todas las actividades econémicas
que permiten que los productos de moda
lleguen al publico final, tanto aquellas
realizadas por las empresas especiali-
zadas en el producto moda como las de
companias que, aun trabajando también
para otros sectores, realizan actividades
que se inscriben en la cadena de valor
de la moda.

Los valores obtenidos se ponen en relacion
con los datos generales de la economia
espafiola (PIB total, empleo total, etc.),
permitiendo extraer el peso de la parte
sobre el total.
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